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MARKA JAKO ZNACZNIK PROCESU 
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The basic characteristics of consumption society such as: objectification, standardization 

and commercialization were discussed in the article. Particular attention was given to the 

brand as an important element of consumerization of the society. The article reviews vir-

tual, semiotic, quantitative, commercial, mediation and media functions of the brand 

which role was increased due to the excessive consumption in the modern world.
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D!EFGHI! JKLMNJOP! QJRSGTI! EJURSGMJMP! HPHVI! REJTPHQPWRSMG! XJORYKEHIZOP[J, takie 

jak: uprzedmiotowienie, standaryzacja oraz komercjalizacja. \QHQP[L]O^! YMG[_!
EJ`MN_HJOJ! KGFHP! ZGXJ! NRSJSOPKY! P]PKPOSJMN! XJORYKPFIQGHZN! REJTPHQPWRSMG?!
aKLMNJOJ!MQFJRS! FJ]N! KGFXN! M! FPQY]SGHNP! OGUKNPFOPZ! XJORYKEHZN! MP! MRELTHQPROIK!
`MNPHNP! Q! YMQ[]_UONPONPK! MNFSYG]OPZ;! RPKNJSIHQOPZ;! N]J`HNJMPZ;! XJKPFHIZOPZ;! KPUNGB
cyjnej oraz medialnej funkcji marki. 

#=>?@.ABCDE>?FG.6789:;<:=6>?8+@8A6BC7;DEA:0 @8A6BC:FD<G;EG+6789:;<:=6>?G0+CGF@GH

O REJTPHQPWRSMNP!XJORYKEHIZOIK!KJbOG!KLMNc!MSPUI;![UI!XJORYKEHZG!EFQPRSGZP!
dIc! UJKPO^! dJ[GSIHV! N X]GRI! `FPUONPZ! N! EFQPXRQSGTHG! RN_!M! QZGMNRXJ!KGRJMP;! G! SGXbP!
MSPUI;![UI!MIUGSXN!XJORYKEHIZOP!HN^[]P!MQFGRSGZ^;!RSGZ^H!RN_!QGRGUONHQIK!HQIOONXNPK!
ekonomicznego eYOXHZJOJMGONG!HGTP[J!RIRSPKY;!OGSJKNGRS!ONPOGRIHPONP!EJSFQPd!RSGZP!RN_!
OJFK^! EJMRQPHVO^!M! JUONPRNPONY! UJ! XJORYKEHZN! fgY]EG-Ogdowska 2006: 148]. XXI 

MNPX! EFGMUJEJUJdONP! KJbOG! d_UQNP! OGQMGc! PF^! XJORYKEHZJONQKY?! hJFGQ! HQ_`HNPZ!
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]YUQNP! OGdIMGZ^! UJdFG! KGSPFNG]OP! M! REJRLd! ONPEFQPKI`]GOI;! ONPQMN^QGOI! Q rzec-

QIMNRSIK! QGEJSFQPdJMGONPK?! DGFSJ! QGYMGbIc;! bP! QGXYEI! ONP! R^! SI]XJ! OGdIMGONPK!
EFJUYXSLM;!]PHQ!EFQPXRQSGTHGZ^!RN_!M!EJRSGM_!REJTPHQO^!N!SFId!bIHNG?!iPUOJHQP`ONP!jjk!
MNPX!RSGZP! RN_!PF^! REJTPHQPWRSMG! NOeJFKGHIZOP[J!– REJTPHQPWRSMG;!M!XSLFIK! SJMGFPK!
EJURSGMJMIK! N! PXJOJKNHQO^! MGFSJ`HN^! OGUFQ_UOG! RSGZP! RN_! NOeJFKGHZG?! kOeJFKGHZG!
SFGXSJMGOG!ZPRS!ZGXJ!RQHQP[L]OP!UJdFJ!ONPKGSPFNG]OP;!FLMOJMGbOP!]Yd!OGMPS!HPOONPZRQP!
JU! ULdF! KGSPFNG]OIHV?! \EJTPHQPWRSMJ! NOeJFKGHIZOP! HVGFGXSPFIQYZP! RN_! QUJ]OJ`HN^! UJ!
RXYSPHQOP[J!YbISXJMGONG!RIRSPKLM!NOeJFKGSIHQOIHV! N!MIXJFQIRSYZP!YRTY[N! SP]PXJKYB
ONXGHZN!UJ!FPG]NQGHZN!HP]LM!ZP[J!HQTJOXLM;!M!SIK!HP]LM!QMN^QGOIHV!Q!XJORYKEHZ^!ULdF!
N!YRTY[!flFSKGWRXG!mnop<!qprs?!iPRS!SJ!SI]XJ!ZPUOJ!Q!MNP]Y!EJUPZ`c!M!NOSPFEFPSGHZN!REJTPHB
QPWRSMG!NOeJFKGHIZOP[J!tdGFUQNPZ!RQHQP[LTJMJ!OG!SPKGS!REJTPHQPWRSMG!NOeJFKGHIZOP[J!
N!XJORYKPFIQGHZN!EGSFQ<! fDRELTHQPROI!HQTJMNPX!mnonu!The Peculiarity of Man 2012]). 

gJORYKPOS!QGSFGHNT!JdPHONP!UJKNOGHZ_!OGU!EFQPUKNJSPK!N!M!FP]GHZN!vEJUKiot – przed-

KNJSw!RSGT!RN_!P]PKPOSPK!ONPKG]!dNPFOIK?!xJ!SJMGFI!MIdNPFGZ^!RJdNP!X]NPOSLM;!FQPHQI!
MIRQYXYZ^! RJdNP! RMIHV! OGdIMHLM?! yFQPUKNJSI! UJXJOYZ^! M! REJTPHQPWRSMNP! NOeJFKGB
cyjno-XJORYKEHIZOIK!NUPOSIeNXGHZN!XJORYKPOSG?!zGdIMHG!ZYb!ONP!KYRN!ONH!FJdNc;!OGMPS!
`]PUQNc!HPOI;![UIb!M!FGKGHV!RSFGSP[NN!YMJUQPONG!N!RIKY]GHZN!EFQPUKNJSI!QGMRQP!JePFYZ^!
HPO_! UPeNHISJM^! – OGUQMIHQGZO^! JFGQ! ZPUIO^! JXGQZ_! f{GKJHXG! mnn|<! onos?! D!
OJMJHQPROIK!REJTPHQPWRSMNP!XJORYKJMGONP!RSGTJ!RN_!ONPJUT^HQO^!HQ_`HN^!bIHNG;!RSGZ^H!
RN_!MGFSJ`HN^!GYSJSP]NHQO^!M!VNPFGFHVNN!MGFSJ`HN!HQTJMNPXG?!gJORYKJMGONP!ONP!ZPRS!ZYb!
SI]XJ!XMPRSN^!QGXYEY!EFJUYXSLM!]PHQ!RSGTJ!RN_!HQ_`HN^!RSI]Y!bIHNG;!REJRJdPK!RE_UQGONG!
HQGRY! MJ]OP[J;! MIQOGHQONXNPK! REJTPHQOPZ! EFQIOG]PbOJ`HN;! QGFGQPK! EJSFQPd^! N!
QPMO_SFQOIK!EFQIKYRPK!EJRNGUGONG!ULdF;!HJ!UJ!XSLFIHV!OGdFG]N`KI!EFQPXJOGONG;!bP!R^!
OGK!ONPQd_UOP!fyNTGS-}JFHYHV!mnoo<!mqos!N!ONPXJONPHQONP!Q!MTGROPZ!MJ]N?

xPJFPSIX! REJTPHQPWRSMG! XJORYKEHIZOP[J! i?! }GYUFN]]GFU! ePOJKPO! XJORYKEHZN!
JXFP`]G! ZGXJ! QZGMNRXJ! EFQPONXGZ^HP!MRQIRSXNP! JdRQGFI eYOXHZJOJMGONG!MRELTHQPROP[J!
REJTPHQPWRSMG!JFGQ!JUUQNGTYZ^HP!ONPKG]!OG!XGbUI!eFG[KPOS!UJ`MNGUHQPONG!]YUQXNP[J?!D[!
niego, konsumpcja „jest czynnym i zbiorowym zachowaniem, jest przymusem i nakazem, 

KJFG]OJ`HN^! N! NORSISYHZ^?! iPRS! HGTIK! RIRSPKPK! MGFSJ`HN;! MFaz ze wszystkim tym, co 

EJZ_HNP!SJ!NKE]NXYZP;!HQI]N!EPTONJOIKN!EFQPQPW!eYOXHZGKN!NOSP[FGHZN![FYEJMPZ!N kontroli 

REJTPHQOPZw!fBaudrillard 2006: 94s?!iGX!RTYRQONP!QGYMGbG!~? yNTGS-Borcuch „Wszecho-

dPHOJ`c!XJORYKEHZN!ZPRS!eGXSPK?!gJORYKEHZG!RSGTG!RN_!HQIOONXNPm zarówno inkluzji, jak 

N!PXRX]YQZN!REJTPHQOPZ;!NKE]NXYZ^H!– RQHQP[L]ONP!QG!REFGM^!XJOSFJ]N!REJTPHQOPZ;!REJTPHQOP!
EJUQNGTI?!�RENFGHZP!QMN^QGOP!Q!EJSFQPd^!EFQIOG]PbOJ`HN!UJ!XJOXFPSOPZ![FYEI!REJTPHQOPZ;!
EJHN^[GZ^!QG! RJd^!XJORYKEHIZOP!MIdJFI!UGOPZ! ZPUOJRSXN;! RISYYZ^HP! Z^!M!UGOPZ![FYENP!
d^U�!EJQG!ON^w!fyNTGS-Borcuch 2011: 232].

DP!MRELTHQPROIK!`MNPHNP!UJKNOGHZG!XJORYKEHZN!QGHQIOG!EPTONc! FJ]_! ZPUOP[J!Q!
X]YHQJMIHV!FP[Y]GSJFLM!EFJHPRLM!REJTPHQOIHV;!EFQISTGHQGZ^H! NOOP!RePFI!bIHNG;!M! SIK!
rozwój intelektualny czy dziGTG]OJ`c!REJTPHQONP!EJbISPHQO^?!yFQPMG[G!MGFSJ`HN!KGSPFNB
alnych i N]J`HNJMIHV!REFGMNG;!Nb![TLMOIKN!KNPFONXGKN!FJQMJZY!RSGZ^!RN_!HN^[TI!MQFJRS!
[JREJUGFHQI!JFGQ!MIUGZOJ`c!fQJd?<!�Y[YRSIONGX!mnoq<!ps?!DPUTY[!�?!}I]JXG!XJORYKEHZG!
postrzegana jest jako jeden z wGbONPZRQIHV!REJRJdLM!RGKJPXREFPRZN!JFGQ!MIFLbONX!RSI]Y!
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bIHNG?!\SGTG!RN_!JOG!XJTPK!QGKGHVJMIK!MRELTHQPROP[J!REJTPHQPWRSMG!fQJd?!{GUQNYXNPB
wicz 2013: 151–o�ms?!aXFP`]PONP!vREJTPHQPWRSMJ!XJORYKEHIZOPw!JUOJRN!RN_![TLMONP!UJ!
MRELTHQPROIHV! REJTPHQPWRSM! QGHVJUONHV;! XSLFP!M! HJFGQ!MN_XRQIK! RSJEONY! R^! JF[GONB
QJMGOP! Q[JUONP! Q! MIKJ[GKN! XJORYKEHZN;! G! ONP! EFJUYXHZN! KGSPFNGTLM! HQI! YRTY[?!
xMNPFUQN!RN_;!bP!EJZGMNTJ!RN_!JOJ!MFGQ!Q!FJQMJZPK!EL�OP[J!XGENSG]NQKY;!XSLFI!QMN^QGOI!
ZPRS! dPQEJ`FPUONJ! Q! EJMRQPHVOJ`HN^! EFJUYXHZN! KGRJMPZ [Terada 2004: 10]. Chodzi 

EFQPUP!MRQIRSXNK!J!REJTPHQPWRSMJ!GKPFIXGWRXNP;!EJ!HQ_`HN! SPb!QGHVJUONJPYFJEPZRXNP;!
G]P!EGFGUJXRG]ONP!FLMONPb!EYOXSJMJ!UJSIHQI!KP[GEJ]NRLM!M!NOOIHV!!XFGZGHV?

M. {GUQNYXNPMNHQ! QMFGHG! YMG[_! OG! RPKNJSIHQOI! HVGFGXSPF! EFJHPRLM!XJORYKEB
cZJONRSIHQOIHV?!D!EFJHPRNP!XJORYKEHZN!ONP!HVJUQN!QGSPK!J!EJSFQPd_!EJRNGUGONG!ULdF!XJOB
RYKEHIZOIHV;! ]PHQ! J! EJSFQPd_! XJKYONXJMGONG! RN_! Q! MIXJFQIRSGONPK! ULdF! XJORYKEB
HIZOIHV! ZGXJ! QOGXLM?! iPZ! HP]PK! ZPRS! YQIRXGONP! REJTPHQOPZ! GEFJdGSI! tREJTPHQOP[J!
znaczenia). KonsuKEHZJONQK! YSJbRGKNGOI! ZPRS! QGFLMOJ! Q! NUPJ]J[N^! – MNQZ^! bIHNG!
QMN^QGO^!Q XY]SYF^!XJORYKEHZN!N!ZPZ!MGFSJ`HNGKN;!ZGX!N!RSI]PK!bIHNG!– ONPGUPXMGSO^!UJ!
EJSFQPd!XJORYKEHZ^!fQJd<!{GUQNYXNPMNHQ!mnoq<!o�qs?

DIFLbONc!KJbOG!OGRS_EYZ^HP!RXTGUJMP!REJTPHQPWRSMG!XJORYKEHIZOP[J?!yNPFMRQ^!
NRSJSO^! HPHV^! SP[J! REJRJdY! bIHNG! ZPRS! YEFQPUKNJSJMNPONP;! ZGXJ! EJURSGMG! XJORYKEB
HZJONQKY!M!M^RXNK!QOGHQPONY?!�GXTGUG!JOJ!OGRS_EYZ^HP!EFJHPRI!MIRS_EYZ^HP!M!J[L]OIK!
JdFGQNP!`MNGSG<!YFPG]ONPONP!EJZ_c!MNFSYG]OIHV;!EFQPXRQSGTHGZ^HP!ZP!M!HJ`!FQPHQywistego; 

eNQZJ]J[NQGHZG!EJSFQPd;!G!MN_H!QGRS^ENPONP!MGFSJ`HN!XY]SYFJMJ-cywilizacyjnych poprzez 

EJSFQPdI! SIEJMJ! QMNPFQ_HPu! MGFSJ`c! FQPHQI! QGHQIOG! EFQPZKJMGc! UJKNOGHZ_! OGU!
MGFSJ`HNGKN!!FP]GHZN!NOSPFEPFRJOG]OIHV;!EFQPZGMNG!RN_!SJ!QMN_XRQPONPK!QOGHQPONG!QGREJka-

ZGONG! EJSFQPd! QKIRTJMIHV;! XJRQSPK! EJSFQPd! FP]GXRGHIZOIHVu! EFQPONPRNPONP! EYOXSY!
HN_bXJ`HN!M!XNPFYOXY!EFGHI!JFGQ!XJORYKEHZN;!HJ!QG!SIK!NUQNP!YEJUKNJSJMNPONP!FQPHQI!
EFJMGUQN! UJ! YEFQPUKNJSJMNPONG! HQTJMNPXG;! XSLFI! QGHQIOG! dIc! EJRSFQP[GOI! ZGXJ!
OGFQ_UQNP!EFGHI!lub przedmiot konsumpcji – depersonalizacja [Leszczak 2012: 16–17].

�FY[^! HPHV^! REJTPHQPWRSMG! XJORYKEHIZOP[J! ZPRS! RSGOUGFIQGHZG! ZGXJ! EJURSGMG!
vYN]J`HNJMNPONGw!XJORYKEHZN?!hVJUQN!J!UJKNOGHZ_!HQIOONXG!N]J`HNJMP[J!OGU!ZGXJ`HNJB
MIK;! M! JdFGQNP! `MNGSG! HQTJMNPXG! MRELTHQPROP[J! tYEFQPUKNJSJMGOP[J�?! DGFSJ`HN!
MRELTHQPROIHV! ]YUQN! RSGZ^! RN_! YZPUOJ]NHJOP;! YKGRJMNJOP;! REPHIeNHQOP! HPHVI! EJEFQPQ!
KY]SNE]NXGHZ_! RSGZ^! RN_! MQJFHGKN! UJ! OG`]GUJMGONG;! HJ! M! XJORPXMPOHZN! RXYSXYZP!
RSGOUGFIQGHZ^!bIHNG!REJTPHQOP[J?!�FY[^!RSFJO^!vYN]J`HNJMNPONGw!bIHNG!M!REJTPHQPWRSMNP!
XJORYKEHIZOIK! ZPRS! `MNGUJKP! OG`]GUJMONHSMJ;! G! MN_H! XJOeJFKNQK! Q! MIdJFY?! xG!
dPQKI`]OJ`c! dNPFQP! RN_! Q JdONbPONG! `MNGUJKJ`HN! RPUOG! RMJNHV! QGHVJMGW;! [UIb! U]G!
MRELTHQPROP[J!HQTJMNPXG!UJKNOYZ^H^!MGFSJ`HN^!RSGZP!RN_!N]J`c!XJRQSPK!ZGXJ`HN?!gJ]PZO^!
NRSJSO^!HPHV^!REJTPHQPWRSMG!XJORYKEHIZOP[J!ZPRS!XJKPFHZG]NQGHZG!ZGXJ!EJURSGMG!eJFKG]B
NQGHZN!JFGQ!RPKNJSIQGHZN!XJORYKEHZN?!aUdIMG!RN_!SJ!KN_UQI!NOOIKN!EJEFQPQ!YSI]NSGFIQGHZ_!
MGFSJ`HN;!G!MN_H!KG!KNPZRHP!XY]S!KGXRIKG]NQGHZN!XJFQI`HN!JFGQ!NOOJMGHIZOJ`HN?!{LMONPb!
OGRS_EYZP!SY!KPFXGOSI]NQGHZG!QGHVJMGONG;!EJ]P[GZ^HG!OG!MEFJMGUQPONY!QKNGO!ZGXJ`HNJB
MIHV!M!VNPFGFHVNN!MGFSJ`HN;! G!MN_H! QUJKNOJMGONP!MRQIRSXNHV!MGFSJ`HN!EFQPQ! HQIOONX!
XJFQI`HN!KGSPFNG]OPZ!fSGKbP<!mn–22].
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kRSONPZP!MNP]P! HPHV! REJTPHQPWRSMG!EJRSNOUYRSFNG]OP[J;!XSLFP!JENRYZ^! ZPUOJHQP`ONP!
RSGO! REJTPHQPWRSMG! XJORYKEHIZOP[J?! ~N_UQI! NOOIKN! MGFSJ! QMFLHNc! YMG[_! OG!
FJQEJMRQPHVONGZ^HI!RN_!UJdFJdIS!KGSPFNG]OI;!QKONPZRQGZ^HP!RN_!QOGHQPONP!RPXSJFG!EFQPB
KIRTJMP[J!N!FJQMLZ!RPXSJFG!YRTY[;!EJRS_EYZ^HG!REPHZG]NQGcja zawodowa, „umasowienie” 

XY]SYFI;! RXFLHPONP!HQGRY!EFGHI!OG! FQPHQ!HQGRY!MJ]OP[J!G! SGXbP!QMN_XRQPONP!QOGHQPONG!
HQGRY!MJ]OP[J!ZGXJ!MIQOGHQONXG!ZGXJ`HN!bIHNG!f�UGKHQIX!mnom<!�m–63].

zGRS_EOIK!PSGEPK!XJORYKPFIQGHZN!ZPRS!XJKPFHZG]NQGHZG!EJUGbI!N!EJEISY;!QGXTGda-

Z^HG!EFQPXRQSGTHPONP!MRQIRSXNP[J!M!SJMGF;!XSLFI!KJbOG!REFQPUGc!tQGRGUG!vMRQIRSXJ!ZPRS!
OG!REFQPUGbw�;!ZPUOGX!HVGFGXSPF!SJSG]OI!XJKPFHZG]NQGHZG!bIHNG!REJTPHQOP[J!QGHQIOG!OGdIB
MGc! UJENPFJ!M!OGRS_EOIK!PSGENP! [UI!MRQIRSXJ! RSGZP! RN_! SJMGFPK!UJ! OGdIHNG! tQGRGUG!
„MRQIRSXJ!UJ!XYENPONGw�?!yJURYKJMYZ^HIK!PSGEPK!RSGZP! RN_!XJKPFHZG]NQGHZG!MGFSJ`HN!
EJ]P[GZ^HG! OG! EJUEJFQ^UXJMGONY! MRQIRSXNHV! MGFSJ`HN! HQIOONXJMN! XJKPFHIZOPKY!
[Leszczak 2012: 20–22].

�dI!QFJQYKNPc!NRSJS_!REJTPHQPWRSMG!NOeJFKGHIZOP[J!JFGQ!EFJHPRLM;!XSLFP!ZP!XFPYZ^!
ONPQd_UOP! ZPRS! MIZG`ONPONP! SGXNHV! EJZ_c! ZGX! MNFSYG]NQGHZG;! RPKNJSIQGHZG! JFGQ! ! KPUNB
GSIQGHZG?! DNFSYG]NQGHZG! UJ`MNGUHQPONG! FPG]OP[J! UJSIHQI! QOGHQ^HPZ! QKNGOI! EFJEJFHZN!
KN_UQI!FQPHQIMNRSJ`HN^!PKENFIHQO^!G!NOSP]N[NdN]O^!tFGHZJOG]O^�?!xJ!QZGMNRXJ!EFQPZGMNG!
sN_!M!QGONXY!HQIOONXG!POPF[JKGSPFNG]OP[J!M dziedzinach, które tradycyjnie traktowano 

ZGXJ!RePFG!bIHNG!FPG]OP[J!t[JREJUGFXG;!bIHNP!REJTPHQOJ-EJ]NSIHQOP;!bIHNP!HJUQNPOOP�?!\PB
KNJSIQGHZG! UQNGTG]OJ`HN! EFQPUKNJSJMJ-KGONEY]GHIZOPZ! QGXTGUG! EFQPONPRNPONP! EYOXSY!
HN_bXJ`HN!Q!HQIOOJ`HN!eNQIHQOJ-KGONEY]GHIZOIHV!tUQNGTGONG!OG!EFQPUKNJSGHV!eNQIHQOIHV!
oraz wiedza o ONHV�!OG!HQIOOJ`HN!RPKNJSIHQOP!tJEPFJMGONP!EFQPUKNJSGKN!RI[OGTJMIKN!
i komunikatami) [Leszczak 2010: 18–mos?!~PUNGSIQGHZG!QG`!M!REJTPHQPWRSMNP!XJORYKEB
cyjnym polegG!OG!EFQPONPRNPONY!EYOXSY!HN_bXJ`HN!Q!XJKYONXGHZN!dPQEJ`FPUONPZ!OG!EJ`FPUB
ON^!– QUIRSGORJMGO^!N HQ_RSJ!dPQJRJdJM^?!zGZMGbONPZRQIK!MIFLbONXNPK!XJKYONXGHZN!
KPUNGHIZOPZ!ZPRS!KJb]NMJ`c!OGMN^QGONG!d^U�!QPFMGONG!SPZ!XJKYONXGHZN!M!XGbUPZ!HVMN]N;!
HJ!ONPKJb]NMP! ZPRS M!dPQEJ`FPUONPZ! tJRJdJMPZ�! eJFKNP!XJKYONXGHZN?!\SMGFQG! SJ! N]YQZ_!
FPG]OPZ!XJKYONXGHZN;![UIb!RTIRQIKI!N!MNUQNKI!FJQKLMH_;!]PHQ!EJZGMNG!RN_!SY!QTYUQPONP!
MJ]OJ`HN!M!QGFQ^UQGONY!OGRQ^!EFQPRSFQPON^!XJKYONXGSIMO^!fSGKbP<!mm–23]. 

hJFGQ!HQ_`HNPZ!XJORYKPOHN!RN_[GZ^!EJ!EFJUYXSI;!XSLFP!MN^b^!RN_!Q!EPMOIK!EFQPB
XGQPK!REJTPHQOIK!N!EJQMG]GZ^!M!ZGXN`!REJRLd!EJKLH!SGK;![UQNP!QGHVJUQN!SGXG!EJSFQPdG?!
iPRS!SJ!QMN^QGOP!Q!ZPUO^!Q!JdPHOIHV!RNT!OGdIMHQIHV;!ZGX^!ZPRS!SQM?!vEJXJ]PONP!�w?!yFQPUB
RSGMNHNP]P!SPZ![POPFGHZN!EFQIMN^QYZ^!MN_XRQ^!MG[_!UJ!NHV!JUUQNGTIMGONG!OG!`FJUJMNRXJ!
�NPKN;!KONPZRQ^!OGSJKNGRS!UJ![FJKGUQPONG!ENPON_UQI!JFGQ!ULdF?!iPRS!SJ!EJXJ]PONP;!XSLFP!
QFJQYKNGTJ! bP! XJORYKEHZG! FQGUXJ! EFQIOJRN! EJHQYHNP! RQHQ_`HNG! fQJd?<! �PWHQYXs?!
zGdIMHI!EJXJ]PONG!�!HVH^!UJRSGc!JU!KGFXN!HJ`;!HJ!QGREJXJNTJdI!NHV!EJSFQPd_!EJRSFQPB
[GONG! RNPdNP! ZGXJ! `MNGUJKIHV! XJORYKPOSLM?!gJORYKEHZG! RSGTG! RN_! RIKdJ]PK;!KGONB
festem – XJORYKPOS! XYEYZP! EJONPMGb!MRENPFG! RMJNKN! UPHIQZGKN! QGXYEJMIKN! EPMOP!
MGFSJ`HN;!XSLFP!MIQOGMGOP!R^!SGXbP!EFQPQ!UGO^!KGFX_?!zGdIMHI!YSJbRGKNGZ^!RN_!Q!EFJEGB
[JMGOIKN! EFQPQ! KGFX_! RSI]PK! bIHNG! JFGQ! ZPZ! eN]JQJeN^?! adPHONP! FJdN^H! QGXYEI;! XJOB
RYKPOHN! JHQPXYZ^! SGXbP! REPTONPONG! UYHVJMP[J?! gJORYKEHZG! EJHVTGONG! HJFGQ! MN_HPZ!
HQGRY!JFGQ!POPF[NN;!RSGTG!RN_!OG!SI]P!NRSJSOIK!GREPXSPK!bIHNG;!bP!EJZGMNTJ RN_!JHQPXNMGONP;!
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bP!JEFLHQ!QGREJXGZGONG!EJSFQPd!YbISXJMIHV!JFGQ!PKJHZJOG]OIHV!UJRSGFHQIc!KG!FLMONPb!
EJHQYHNG!RPORY?!DRELTHQP`ON!XJORYKPOHN!JHQPXYZ^;!bP!KGFXN!d_U^!EJUPZKJMGc!UQNGTGONG!
KGZ^HP! OG! HP]Y! EJ]PERQPONP! MGFYOXLM! bIHNG;! UdGONP! J! `FJUJMNRXJ! HQI! SPb! pomoc 

w FJQMN^QGONY!NRSJSOIHV!EFJd]PKLM!REJTPHQOIHV?!\EPTONPONP!UYHVJMP!KG!RQGOR_!RSGc!RN_!
MIFLbONXNPK!KGFXN!fQJd?!MN_HPZ<!�IFHQ!mnops

Zdaniem G. Adamczyka, do istotnych czynników rozwoju konsumpcji masowej 

OG]PbI! MIXRQSGTHPONP! RN_! XJOHPESY! RX]PEY! RGKJJdRTY[JMP[J! N! QMN^QGOP! Q! SIK!
QKONPZRQPONP! FJ]N! REFQPUGMHI!M!EFJHPRNP!QGXYEY;!MIEJRGbPONP!JEGXJMGONG!M! eYOXHZP!
komunikacyjne, rozwój reklamy masowej oraz, co jest najistotniejsze – wzrost roli i 

znaczenia marki handlowej [Adamczyk 2012: 62–63]. Marka odgrywa na MRELTHQPROIK!
FIOXY!HJFGQ!MN_XRQP!QOGHQPONP?!�POJKPO!KGFXN!ZPRS!RXJOUPORJMGOIK!QOGHQONXNPK!XJOB
RYKEHZJONQKY!ZGXJ!SGXNP[J?!iPRS!SJ!eYOXHZG!MNFSYG]OG!tZPRS!NOeJFKGHZ^�;!RPKNJSIHQOG!tZPRS!
QOGXNPK�;!N]J`HNJM^!tKG!MIKNGF!ENPON_bOI�;!XJKPFHIZO^!tZPRS!SJMGFPK�;!KPUNGHIZO^!tZPRS!
EJ`FPUONK!J[ONMPK!KN_UQI!SJMGFPK!G!XJORYKPOSPK�!N!KPUNG]O^!tZPRS!HQIOO^!eYOXHZ^!
FPX]GKJM^�?!gJORYKPOHN!M! RMJNHV! UPHIQZGHV! QGXYEJMIHV! HJFGQ! HQ_`HNPZ! XNPFYZ^! RN_!
MTG`ONP!SIK!XFISPFNYK?!D!FPQY]SGHNP!OGUKNPFOPZ!XJORYKEHZN!MP!MRELTHQPROIK!`MNPHNP
FJ]G!KGFXN!YMNUGHQONG!RN_!HJFGQ!dGFUQNPZ?!}GUGONG!EJXGQYZ^;!bP!Gb!SFQI!HQMGFSP!FPREJOUB
POSLM!Q!J[L]OPZ!EFLdI!M!OGZFLbONPZRQIHV!dGUGONGHV!KGFXPSNO[JMIHV!HVHNGTJdI;!dI!FJ]_!
[MGFGOSLM!EFJUYXSLM!REFQPUGMGOIHV!JO]NOP!JU[FIMGTI!KGFXN?!\QP`HNY!OG!UQNPRN_HNY!dGB
danIHV!MNUQN!M!KGFXGHV!EJ`FPUONXLM!KN_UQI!RJd^!G REFQPUGZ^HIKN!]Yd!XYEYZ^HIKN?!�b!
|p�!FPREJOUPOSLM!M!yJ]RHP!HVHNGTJdI;!dI!KGFXN!RSGOJMNTI![MGFGOHZ_!ZGXJ`HN!JFGQ!GYSB
POSIHQOJ`HN! EFJUYXSLM! REFQPUGMGOIHV! EFQPQ! kOSPFOPS;! OGSJKNGRS! r��! YMGbG;! Nb!
gwarancje marki powNOOI! JdZ^c! XGbUP[J;! XSJ! XYEYZP! EFJUYXS! – tylko pierwszego 

OGdIMH_?!yFQPMGbGZ^HG!MN_XRQJ`c!FPREJOUPOSLM!JHQPXYZP;!bP!KGFXN!EJKJ[^!EFQPZ`c!OG!
XJORYKEHZ_! dPQENPHQONPZRQ^! U]G! �NPKN! JFGQ! QUFJMNG! REJTPHQOJ`HN?! �b! |o�! dGUGOIHV!
EJUQNMNG! EFQPURN_dNJFRSMG;! XSLFP! RSGFGZ^! RN_! QOG]P�c! REJRLd! OG! J[FGONHQPONP! KGFB
OJSFGMRSMG?!�MN_XRQG!RN_!]NHQdG!KGFPX;!XSLFP!YTGSMNGZ^!RMJNK!X]NPOSJK!JUREFQPUGb!HQI!
SPb!JUUGONP!SJMGFLM;!XSLFIHV!X]NPOHN!ZYb!ONP!EJSFQPdYZ^?!D!yJ]RHP!|��!GOXNPSJMGOIHV!
EJUQNMNG!KGFXN;!XSLFP!QGHV_HGZ^!RMJNHV!X]NPOSLM!UJ!FPHIX]NO[Y;!G!���!R^UQN;!bP!eNFKG!
EJMNOOG!EJKG[Gc!X]NPOSJK!M!JUREFQPUGbI!RMJNHV!EFJUYXSLM!fInteligentna konsumpcja 

2014]. 

�P!MQ[]_UY!OG!HJFGQ!MN_XRQ^!XJOXYFPOHZ_!ZPUOIK!Q!X]YHQJMIHV!QG[GUONPW!PePXB
SIMOJ`HN!KGFXPSNO[Y! RSGZP! RN_! OGQPMONHSMJ! QGFLMOJ! eNrm, jak i produktów. Razem z 

N]J`HN^!OJMIHV!EFJUYHPOSLM!N!EFJUYXSLM!FJ`ONP!]NHQdG!OGQM?!yFQI!SIK!HQGRGKN!EFPQPOB
tacja marki oraz nazwa produktu ZPRS! EFQPEFJMGUQGOG! M! SGXN! REJRLd;! GdI! RSMJFQIc!
MFGbPONP;! Nb! ZPRS! SJ! KGFXG! eNFKI?! zJMG! OGQMG! EFJUYXSY! ZPRS! X]YHQJM^! UPHIQZ^! U]G!
sposobu komunikowania marki. Nazewnictwo produktów (ang. naming�! KYRN! dIc!
EFQI[JSJMGOP!OG!FLbOP!QGRSJRJMGONG!M!UQNGTGONGHV!KGFXPtingowych oraz promocyjnych. 

�TG!OGQMG!EFJUYXSY!RQXJUQN!JFGQ!J[FGONHQG!KGFX_!fQJd<!Kiedy nazwa produktu jest silna]. 

Nadanie nazwy produktowi jest UPHIQZ^ strGSP[NHQO^;![UIb!UP!eGHSJ!M!REJTPHQPWRSMNP!NOB
formacyjno-XJORYKEHIZOIK! REFQPUGZP! RN_! ONP! SJMGF;! G! KGFXG! N! OGQMG?! aUEJMNPUONG!
OGQMG! YKJb]NMNG! QdYUJMGONP! RN]OPZ! JFGQ! FJQEJQOGMG]OPZ! KGFXN?! �G! EJKJH^! OGQMI!
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budowana jest marka;!G!M!FPQY]SGHNP!UGOI!EFJUYXS!YQIRXYZP!MIbRQ^!HPO_!ONb!ZP[J!eYOXHB
ZJOG]OI! JUEJMNPUONX?! �QNPZP! RN_! SGX! EJONPMGb! konsument nie jest przekonany co do 

MTG`HNMJ`HN!UGOP[J!EFJUYXSY;!QG`!FPEYSGHZG!EFQPURN_dNJFRSMG!EJQMG]G!FJQMNGc!M^SE]NB
MJ`HN!X]NPOSG? aUEJMNPUONP!UJdFGONP!OGQMI!SJ!EJHQ^SPX!RSFGSP[NN!KGFXPSNO[JMPZ!KGFXN?!
Kreatywne nazwy to podstawa unikalnego pozycjonowania konkurencyjnego. Forma 

ZGX^!EFQIZKYZ^!OGQMI!EFJUYXSLM;! QG]PbI!JU!MNP]Y! HQIOONXLM?!zNPXSLFQI!YMGbGZ^;! bP!
OGQMG! eNFKI! SJ! SI]XJ! REJRLd! JQOGXJMGONG! ]Yd! JUFLbONPONG! eNFKI?! �UI! OGQMG! ZPRS!
YONXG]OG;! MRENPFG! FLMONPb! dYUJMGONP! EJQIHZN! FIOXJMPZ! KGFXN?! Kreatywne nazwy

EJMRSGZ^!ONPXNPUI!EFQPQ!EFQIEGUPX?!zGZHQ_`HNPZ!ZPUOGX!HVJc!OGQM^!KJbP!dIc!SI]XJ!QPRSB
GMNPONP!XN]XY!]NSPF;!OG!NHV!RSMJFQPONP!EJ`MN_HG!RN_!MNP]P!EFGHI;!dGUGW!JFGQ!SPRSLM!fQJd?<!
IG@+78?6>GEJ�s?!�GRSFQPbJOP!OGQMI!EFJUYXSLM!JFGQ!eNFK!HQ_RSJ!R^!MGrte miliony. 

D!OGZOJMRQPZ!JURTJONP!FGEJFSY!}PRS!�]JdG]!}FGOUR!mnor!G[POHZN! Interbrand naj-

UFJbRQIK!dFGOUPK!QJRSGTG!KGFXG!�EE]P?!DGFSJ`c!SPZ!KGFXN!RQGHYZP!RN_!OG 214.480 mil-

NJOLM!UJ]GFLM?!�FY[NP!KNPZRHP!QGZ_TG!KGFXG!�JJ[]P;!XSLFG!M!QPRQTIK!FJXY!dITG!]NUPFPK!
M!SIK!FGOXNO[Y?!iPZ!MGFSJ`c!RQGHYZP!RN_!OG 155.506 milionów dolarów. Trzecie miejsce 

OG]PbI!UJ!�KGQJO!!– 100.764 milionów dolarów, natomiast czwarte marka Microsoft –

92.715 milionów dolarów. zGZRQIdHNPZ! QIRXYZ^H^! OG! MGFSJ`HN! KGFX^! ZPRS! �KGQJO! –
wzrost o 56 % oraz Netflix – MQFJRS!MGFSJ`HN!KGFXN!J!p��!fBest Global Brands 2018].

Oprócz Interbrand jest jeszcze jeden podmiot, który co roku przygotowuje zesta-

MNPONP! onn! OGZUFJbRQIHV!KGFPX! `MNGSG! – ~N]]MGFU! }FJMO?! adG! J`FJUXN! MIHVJUQ^! Q!
EJUJdOP[J!QGTJbPONG;!bP!FJQEJQOGMG]OP!]J[J!ZPRS!ZPUO^!Q OGZMGbONPZRQIHV!RXTGUJMIHV!
XGENSGTY!RELTPX;!XSLFG![POPFYZP!FPG]OP!EFQIHVJUI?!DGFSJ`c!KGFXN!ONP!ZPRS!ZPUOGX!EJZ_HNPK!
EFPHIQIZONP! QUPeNONJMGOIK;! U]GSP[J! SPb! JdIUMNP! eNFKI! RSJRYZ^! ONPHJ! NOOP! XFISPFNG! ZPZ!
JHPOI?! D! FPQY]SGHNP! HJ! FJXY! JdNP! ]NRSI! OGZMGFSJ`HNJMRQIHV! dFGOULM! `MNGSG;! HVJc!
EJUJdOP;!FLbON^!RN_!EJKN_UQI!RJd^!M MNP]Y!GREPXSGHV?!�PRSGMNPW!SIHV!ONP!EJMNOOJ!RN_!
SFGXSJMGc!QdIS!UJRTJMONP;!]PHQ!FGHQPZ!ZGXJ!MRXG�ONXN!EPMOIHV!FIOXJMIHV!SFPOULM?

�MNGSJMP!EFJZPXSI!OGQPMONHQP!SJ!J[FJKOP!EFQPURN_MQN_HNG;!XSLFP!R^!dGFUQJ!UFJ[NP!
i HQGRJHVTJOOP?!yFGHYZ^!EFQI!ONHV!HGTP!QGFQ^UI!JFGQ!UQNGTI!KGFXPSNO[Y!REPHZG]NRSIHQOIHV!
eNFK?! �dI! RSMJFQIc! UJdF^! OGQM_! EJSFQPdOI! ZPRS! HQGR;! QGGO[GbJMGONP;! MRELTEFGHG;! G!
HQGRPK![PONG]OI!EJKIRT?!DGFSJ!QGYMGbIc;!bP!HQGRPK!MIRSGFHQI!ONP!RSMJFQIc!QTPZ!OGQMI?!
aKNZGZ^H! EJMRQPHVOP! dT_UI! EJMRSGZP! RQGORG! OG! stworzenie nazwy, która nie tylko 

MQdYUQN!QGHVMIS!MREL]ONXLM!]PHQ!d_UQNP!RTYbIc!EFQPURN_dNJFRSMY!EFQPQ!]GSG?!yNPFMRQIK!
dT_UPK!M!EFGHI!OGU!OGQM^!ZPRS!XNPFJMGONP!RN_!GYSJFISPSPK?!gGbUI!MTG`HNHNP]!HVHP!KNPc!
OGZMN_XRQI!METIM!OG!SJ!ZGX!d_UQNP!RN_!OGQIMGc!eNFKG? zNP!!ZPRS!SJ!ZPUOGX!UJdFP!FJQMN^QGB
ONP;![UIb!UJdFP!EJKIRTI!SJ!SGXNP;!XSLFP!QGRTY[YZ^!OG!GF[YKPOSI!JFGQ!UIRXYRZ_?!zNP!ZPRS!
SGXbP! UJdFIK! FJQMN^QGONPK! GO[GbJMGONP! UJ! EFJZPXSY! OGQMI!MRQIRSXNHV! UJJXJTG?! yJ!
ENPFMRQP! QGZKNP! SJ! QUPHIUJMGONP! QdIS! UYbJ! HQGRY;! JUFQYHJOP! QJRSGO^! EFJZPXSI! UYbPZ!
[FYEI! JRLd;! HJ! REJSXG! RN_! Q! OP[GSIMOIK! EJUPZ`HNPK! [FYEI;! G! YQIRXGOI! XJKEFJKNR!
d_UQNP!OGQM^!dPQ!MTG`HNMJ`HN;!XSLFG!QGUJMG]G!MRQIRSXNHV?!�KJF^!OGQPMONHSMG!R^!FLMOB
NPb!XFLSXJSFMGTP!KJUI?!~JUG!ONP!KG!ONH!MREL]OP[J!Q kreowaniem silnej marki. To co 

ZPRS!KJUOP!M!KJKPOHNP! SMJFQPONG! OGQMI!KJbP! ZYb! dIc! RQIdXJ! QGEJKONGOP;! U]GSP[J!
KI`]^H! J! UJdFP[J! MNQPFYOXY! OG! UTYbRQ^! KPS_! ONP! MGFSJ! XNPFJMGc! RN_! KJU^?! zGQMG!
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EFJUYXSY!EJMNOOG!EFQPOJRNc!UJdFP!!RXJZGFQPONG?!iPRS!SJ!MGbOI!N!HPOOI!P]PKPOS;!]PHQ!SI]Xo

UJ!KJKPOSY;![UI!ONP!ZPRS!OGUYbIMGOI!fQJd?<!Naming].

D!QMN^QXY!QP! RSJEONJMIK!EFQPHVJUQPONPK!M! eGQ_! EJMRQPHVONP! QMGO^! REJTPHB
QPWRSMPK!NOeJFKGHIZOJ-XJORYKEHIZOIK!NRSJSONP!MQFJRTG!FJ]G!XJKPFHIZOP[J!OGQPMONHB
SMG;!XSLFP!ZGXJ!QZGMNRXJ!NOeJFKGHIZOP!EFQPXRQSGTHNTJ!RN_!M EPTOJMGFSJ`HNJMI!SJMGF?!zNP!
SI]XJ!YHQPRSONHQI!JO!M!XFPJMGONY!MGFSJ`HN!EJURSGMJMP[J!EFJUYXSY!]PHQ!FLMONPb!QGHQ^T!
JU[FIMGc! FJ]_! QYEPTONP! RGKJUQNP]OIHV! EFJUYXSLM! XJOXYFYZ^HIHV! QP! RJd^! OG! FIOXY! N!
EJRNGUGZ^HIHV!MTGRO^!FIOXJM^!MGFSJ`c!– HPO_!dFGOUY?!~G! SJ!METIM!FLMONPb!OG!XJOB
RYKPOSG;! XSLFI! M! HJFGQ! MN_XRQIK! RSJEONY! EFG[ONP! OGdIMGc! ONP! SI]XJ! EFJUYXS! EJUB
RSGMJMI!]PHQ!FLMONPb!KJUOI!JFGQ!EJMRQPHVONP!QOGOI!dFGOU?
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