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Гусєв М. А. Реклама як джерело для реконструкції повсякдення галицького суспільства (на матеріалах газети “Діло”). Кваліфікаційна робота на здобуття освітнього ступеня «бакалавр» зі спеціальності 032 Історія та археологія. ТНПУ ім. В. Гнатюка. Тернопіль, 2026. 80 с.
[bookmark: _GoBack]У кваліфікаційній роботі розглянуто газету “Діло”, як джерело про повсякдення галицького суспільства; класифіковано типи пропозицій в рекламних оголошеннях; визначено особливості реклами, як історичного джерела; досліджено ринок споживчих та промислових товарів; досліджено ринок праці, житла та капіталовкладення; розглянуто сферу послуг та індустрію дозвілля; виявлено соціально-економічні маркери повсякдення.
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ABSTRACT
Gusev M. A. Advertising as a source for the reconstruction of everyday life in Galician society (based on materials from the newspaper “Dilo”). Bachelor's thesis for the BA degree in the specialty 032 History and archeology. Ternopil Volodymyr Hnatiuk National Pedagogical University. Ternopil, 2023. 80 p.
This thesis examines the newspaper “Dilo” as a source of information on the daily life of Galician society; classifies the types of propositions found in advertisements; identifies the characteristics of advertising as a historical source; examines the market for consumer and industrial goods; examines the labor, housing, and investment markets; examines the service sector and the leisure industry; identifies socio-economic markers of everyday life.
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