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MASS MEDIA A POSTAWY MLODYCH LUDZI
W niniejszym artykule autorka starata sie nakreslic wplyw srodkéw masowego przekazu na postawy miodych ludzi. Poprzez
czeste i nieodpowiednie korzystanie ze srodkow publicznej informacji, obniza sie u dziecka umiejetnos¢ myslenia abstrakcyjnego,
a dlugotrwaly i intensywny kontakt z przesyconymi przemocq filmami prowadzi do stopniowego odwrazliwiania odbiorcy.
Jednoczesnie nalezy pamietac, ze telewizjia, komputer, Internet stanowiq wielkie dobrodziejstwo wspolczesnego swiata i trudno
wyobrazi¢ sobie odpowiedniego funkcjonowania cztowieka bez ich udziatu.
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TEENAGERS’ ATTITUDE TO MASS MEDIA
The article examines one of urgent problems of nowadays. The young people are not very critical and selective in terms
of information disseminated by mass media. Not with standing the rules of conduct, traditions and ethics, young people learn certain
patterns of behaviour and follow the prevailing fashion. We should teach young people (minors) to accurately use information
in the 21" century.

W XX wieku nastapita ekspansja mediow, ktore shuza ludziom do komunikacji masowej, przez co staly si¢
nieodtacznym elementem do funkcjonowania wspolczesnego obywatela. Ich wszechobecnos¢ ma duze oddziatywanie
na jednostke 1 spoleczenstwo ogdtem, organizujac ich Zycie i prowadzac do powstawania zmian w sferze zarbwno
emocjonalnej, intelektualnej, jak i spotecznej. Zrodzito to zainteresowanie badaczy, pedagogow, psychologdw,
socjologow 1 stanowito podjecie przez nich wyzwania do proby poznania mechanizméw dzialania Srodkow
komunikowania masowego oraz che¢ wypracowania metod, ktore pozwalatyby na korzystanic z mediow
w odpowiedni, prawidtowy sposob.

T. Goban-Klas okresla media masowe, jako «instrument wiadzy spotecznej, narzedzie kontroli i zarzadzania;
publiczne forum; klucz do stawy; dominujace zrodto obrazow i definicji rzeczywistosci spotecznej; zrodto publicznego
systemu znaczen, ktory dostarcza kryteriow i miar osadzania — najpowszechniejsza forme spedzania czasu wolnego i
srodek rozrywki [1, s. 76]. Z kolei jak twierdzi S. Juszczyk — media wywieraja coraz silniejszy wpltyw na systemy
wychowania i systemy edukacyjne, co powoduje, Ze moga si¢ sta¢ naszym sprzymierzencem lub wrogiem [2, s. 57],
realizujac przy tym funkcje: informacyjna, rozrywkowa 1 edukacyjna zwana wychowawcza [3, s.41]. Ta funkcja
zwana czesto wychowawczo — edukacyjna jest najczesciej celowym oddziatywaniem na osobowos¢ odbiorcy, ktory
pod wplywem tych dzialan zmienia si¢ i rozwija.

Papiez Pawel VI w liscie apostolskim Octogesima adveniens z 14 maja 1971 roku pisal: «Mowiac o doniostych
przemianach, jakie zachodza w naszych czasach, nie mozemy pomina¢ wciaz wzrastajacego znaczenia Srodkow
komunikacji spotecznej i ich wplywu, tak pozytywnego, jak i negatywnego na zmian¢ mentalnosci, pogladow,
instytucji 1 samego spoleczenstwa. We wspélczesnym $wiecie trudno sobie wyobrazi¢ wzajemna komunikacje
migdzyludzka bez $rodkow masowego przekazu, popularnie zwanych mass mediami» [4, s. 9].

Mass media to «instytucje oraz techniki tworzenia i przekazywania jednakowych treSci wielkim oraz
rozproszonym zbiorowoscia odbiorcow. (...) Jako mass media okresla si¢ takze instytucje produkujace specjalnego
rodzaju przekazy, takie jak: ksiazki, dzienniki i czasopisma, filmy, programy radiowe i telewizyjne, portale
internetowey [5, s. 23].

«Cywilizacja» komunikowania, narastajaca kultura mediéw, «zyje», zmienia si¢, rozwija, rozszerza dostownie
z kazda chwila, dlatego warto ja zaprezentowa¢ taka, jaka jest. Nalezy zauwazyc¢, Ze istnigje istotna réznica migdzy
komunikowaniem si¢, a $rodkami komunikowania. Stowo «komunikowanie» pochodzi od lacinskiego
‘communicare’ — rozmawia¢, naradzac sig, konsultowa¢ z kim$ drugim za pomoca znakow [6, s. 5]. Komunikowanie
z kolei jest procesem, oznaczajacym $wiadome lub nieswiadome zachowanie symboliczne. Polega ono na nawiazaniu
lacznoéci, a zatem aby mozna byto mowi¢ o zaistnieniu tego procesu, potrzeba przynajmniej dwoch osdb, tj. nadawcey i
odbiorcy oraz podstawowego sktadnika procesu, ktdrym jest komunikat [1, s. 25].

Komunikat jest wyodrebnionym, zakodowanym lub podanym w formie symbolu wydarzeniem spotecznym,
ktdre umozliwia innym wnioskowanie o stanach, relacjach, procesach nie obserwowanych bezposrednio[7, s. 20]. Jest
niczym innym jak informacja zredagowana w danym jezyku z wykorzystaniem okreslonego kodu. Aby tg informacje
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przekaza¢ innym w procesie komunikacji interpersonalnej badz utrwali¢, nalezy wykorzysta¢ pewien nosnik, np.: glos,
druk, obraz fotograficzny, a nastgpnie wybrana informacj¢ zakodowac¢ nadajac jej ksztalt komunikatu, np.: artykutu
prasowego, audycji radiowej, programu telewizyjnego. Kazdy komunikat powinien by¢ maksymalnie dostgpny,
doktadny, zrozumiaty dla uzytkownika, poniewaz to gwarantuje jego wiasciwe odebranie. Dlatego nadawca — osoba
przekazujaca komunikat, chcac go wytworzy¢, musi posiada¢ wiedzg o zdarzeniu, pozna¢ zdarzenie i zawrze¢ je
w komunikacie. Osoba, do ktorej komunikat trafia i ktora go odczytuje, jest odbiorca.

Srodki komunikowania przeszly dluga droge ewolucji, jest niewatpliwe, ze ich rozwdj podazat tropem
drobnych usprawnien i1 milionowych wynalazkéw, a w pewnym etapie nie bytby mozliwy bez odwolania si¢ do
dobrodziejstw rewolucji naukowo-technicznej [1, s. 13]. To one przeksztalcaja obecny $wiat, zastepujac od wiekow
trwajaca kulturg — kultura audiowizualna, sam za$ proces przemian to rodzaj rewolucji zmieniajacej oblicze wszystkich
cywilizacji. Rozprzestrzeniajace si¢ komunikowanie masowe powoduje daleko idace zmiany wiasciwie wszystkich
aspektow zycia ludzkiego.

Komunikowanie masowe jest jedna z form komunikowania, czyli porozumiewania si¢ za pomoca znakow,
polegajaca na przekazywaniu przy pomocy urzadzen technicznych (Srodkéw komunikowania masowego) jednolitych
tresci skierowanych do liczebnie wielkich, zréznicowanych i anonimowych rzesz odbiorcow [6, s. 5]. Komunikowanie
masowe charakteryzuja pewne cechy, a mianowicie:

— masowos¢ odbioru — zwiazana z faktem przesylania tresci duzej 1 zroznicowanej grupie odbiorcow,

— jednokierunkowos¢ przekazu — dotyczaca braku mozliwosci sytuacji odwrotnej,

— masowos¢ produkeji i dystrybucji przekazow — nadawca zbiorowy,

— periodyczno$¢ i schematyczno$¢ — ustalona czestotliwosé przekazow

1 okreSlony porzadek.

Srodki komunikowania masowego zwane sa inaczej $rodkami masowego przekazu, jak réwniez mass
mediami. Termin ten pojawit si¢ w latach czterdziestych minionego wieku, w Stanach Zjednoczonych, ktére jako
pierwsze wkroczyly w er¢ masowego komunikowania. Pojecie «mass media» to polaczenie tacinskiego terminu
media (Srodki) z okreSleniem masowe, w celu podkreSlenia, Zze ich gldwna cecha jest masowos¢ produkeji i
odbioru [8,s. 112]. Mass media to instytucje oraz urzadzenia techniczne stuzace do szerokiego i1 szybkiego
przekazywania informacji wielkim, zréznicowanym i anonimowym grupom ludzi. W$rdd nich wyréznia si¢ media
tradycyjne: ksiazke, prase, radio, telewizje, film; media alternatywne: bezposrednia telewizje satelitarna i kablowa,
magnetowidy, plyty kompaktowe, teletekst, wideotekst, komputery multimedialne [9, s. 130]. Odgrywaja one
ogromna rol¢ w zyciu jednostek i spoteczenstw [1, s. 31].

Autorzy w literaturze przedmiotu, dzielac si¢ wiedza z przeprowadzonych badan, wysuwaja hipotezy
odnoszace si¢ do oddziatywania $rodkow komunikowania masowego na odbiorcow. Mozna stwierdzic,
ze komunikowanie masowe zazwyczaj nie stanowi koniecznej i wystarczajacej przyczyny zmian w $wiadomosci
odbiorcow, a raczej dziala przez splot czynnikow 1 wplywdw posredniczacych [6, s.30]. Owe czynniki czynia
komunikowanie masowe Srodkiem wspotdziatajacym, a nie przyczyna w procesie wzmachiania istniejacych
nastawien odbiorcow. Srodki komunikowania masowego raczej wzmacniaja niz zmieniaja istniejace nastawienia. Jesli
masowe komunikowanie powoduje zmiany, to zwykle zachodzi jeden z warunkow: czynniki posredniczace nie
dzialaja 1 wptyw komunikowania masowego jest bezposredni, badZz czynniki te wywieraja nacisk w kierunku
zmiany [1, s. 3].

Na podstawie innych badan ustalono, ze $rodki masowego przekazu powoduja zmiany w opiniach ich
uzytkownikow, tak pozytywne, jak i negatywne. Dzigje si¢ to w sytuacji, gdy: odbiorcy nie uwazaja przekazywanych
tresci za szczegoOlnie wazne; przekazuja oni innym, zwlaszcza publicznie, opinie, z ktdrymi poczatkowo sami si¢ nie
zgadzaja; spotykaja si¢ z treSciami, ktore nie godza bezposrednio w wazne dla nich przekonania, lecz powoli
dostarczaja danych sprzecznych z tymi przekonaniami oraz pragna naleze¢ do grup, w ktérych panuja inne poglady,
niz te, do ktdrych aktualnie naleza [1, s. 3].

Mass media oddzialuja na jednostke, zaspokajajac jej potrzebe poznawcza, afektywna, osobistej integracji,
redukcje napigcia. Mozemy, wigc przyja¢, ze niec ma obecnie watpliwosci, co do samego wplywu mediow na
odbiorcow, jednak zasigg i stopien intensywnosci tego wptywu jest rozny [10, s. 146]. Istnicja dwa rodzaje wptywu
komunikowania masowego: bezposrednie oddziatywanie na opinie, postawy, poglady, zachowania oraz posrednie,
ktdre jest bardziej ogolne, dlugofalowe i trudniej uchwytne. Oddziatywanie srodkéw masowego przekazu na jednostke
moze ukazywa¢ brak efektu komunikowania masowego tj. takie dziatanie srodkow tego komunikowania, ktore nie
spowodowalto dostrzeganych zmian masowych, lub sytuacje odwrotna, a wigc okreSlone efekty komunikowania
masowego [11, s. 266].

Piszac na temat oddzialywania $rodkow masowego komunikowania na odbiorce, nie sposéb pomina¢ tematu
zwiazanego z uzytkownikiem mass medidw. Wszystkie osoby, ktore uczestnicza w odbiorze, jako czytelnicy,
stuchacze, widzowie przekazow mass mediow sa w catosci traktowani jako odbiorcy srodkow masowego przekazu.
Istnieja roznorodne sposoby opisywania odbiorcow:
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— rzeczywistych odbiorcow — odbierajacych przekaz,

— potencjalnych odbiorcow — maksymalna liczba widzow lub shuchaczy, ktorzy teoretycznie moga zwrdcié
uwagg na dany program,

— szczegdlnych odbiorcow — klasyfikowanych ze wzgledu na takie cechy jak: wiek, dochod, pled, rasa, religia,
region zamieszkania, zainteresowania itp. [9, s. 179].

W teorii mass mediéw wyodrebniono trzy typy odbiorcow: potencjalni — wszystkie osoby, ktore potencjalnie
moga si¢ sta¢ widzami (stuchaczami, czytelnikami); «ptacacy» — osoby, ktore zakupuja kopie (np.: filméw wideo
lub CD); «zdobyci» — osoby, ktdre rzeczywiscie czytaja dana gazete lub ogladaja dany program telewizyjny [1, s. 31].

Nalezatoby podkresli¢ fakt, ze mass media poruszaja aspekt pedagogiczny ich odbioru. Publicznos¢ traktuja
jako zbiorowos$¢ aktywna, tzn. korzystajaca w znacznej mierze w sposob celowy ze srodkdw masowego przekazu i
podchodza do niej w sposob podmiotowy. Wybor srodkow i tresci nalezy do publicznosci, stad trudno méwi¢ o
istnieniu bezposredniego wptywu przekazow na postawy i zachowania. To nie mass media uzywaja odbiorcow,
ale oni uzywaja ich do wiasnych celow [5, s. 21]. Sposob uzytkowania srodkéw masowej komunikacji poznaja pytajac
o niego samych odbiorcéw, poniewaz wychodza z zatozenia, ze ludzie sa $wiadomi wlasnych motywacji. Analizujac
nastawienia odbiorcze staraja si¢ abstrahowac od artystycznej wartosci przekazoéw masowych[1, s. 31].

W celu przeprowadzenia badan dotyczacych wyzej wymienionego problemu, sporzadzono ankietg 1 poddano
badaniu uczniow klas IV — VI szkot podstawowych w wojewoddztwie Swigtokrzyskimi ich nauczycieli i rodzicow.

Po dokonaniu analizy materialu badawczego zauwazono, ze dzieci zdecydowana wigkszo$¢ wolnego czasu
spedzaja przed telewizorem lub komputerem, na co maja najczesciej przyzwolenie ze strony rodzicow. Ogotem 79%
dzieci oglada telewizj¢ od 1 do 3 godzin dziennie. Najbardziej lubia oglada¢ komedie, seriale obyczajowe, horrory,
filmy akcji. 81% dzieci oglada filmy po godzinie 20:00. Do najbardziej lubianych i tym samych ogladanych naleza:
«M jak mitoséy, «Barwy szczescian, «Blondynkay, «Na dobre i na ztey. Badania wykazaty, ze 46% rodzicow zawsze
kontroluje jakiego rodzaju filmy i programy oglada ich dziecko, 41% robi to tylko czasami, a 13% oglada wspolnie
z dzieckiem. Z kolei analiza materialu empirycznego wykazata, ze dzieci bardzo chetnie korzystaja z komputera jako
zrodia rozrywki (90% — gry komputerowe, Internet; 6% — nauka; 4% stuchanie muzyki, pisanie). Material badawczy
wykazuje takze, ze Internet moze by¢ zrodlem zagrozen dla dzieci 1 zdaniem rodzicow moze mie¢ negatywne
oddziatywanie na ich zdrowie (60%), nauke (26%), psychike (14%). Jezeli chodzi o agresywne zachowania dzieci to
oddziatywanie telewizji, Internetu i gier komputerowe stanowi 41%, srodowiska rowiesniczego w szkole (28%) — poza
szkota (15%), oddzialywanie domu rodzinnego (16%).

Obecnie ogladanie telewizji jest najczgstszym sposobem spedzania wolnego czasu, co wiaze si¢ z wielkim
wywieraniem wplywu na wychowanie mtodych ludzi. Telewizja jest najskuteczniejszym srodkiem oddziatywania
spotecznego, gdyz potrafi zafascynowa¢ odbiorcg oraz przekona¢ go do podjecia okresSlonych dzialan. Zaspakaja
potrzebe rozrywki, informacji, przekazuje argumentacje emocjonalna, rozbudza i rozwija pasje, zainteresowania,
upowszechnia kulture i sztuke, stanowi pomoc dydaktyczna w szkole i w domu. Do negatywnych oddzialywan
telewizji mozna zaliczyC: stabe osiagniecia edukacyjne, dekoncentracje, nie dostarcza wiedzy i nie rozwija
umiejetnosci. Kreskowki, w ktorych dzieje si¢ duzo i szybko (w zbyt szybkim tempie) oddzialuja dodatkowo na ukiad
nerwowy. Trudniej dziecku opanowa¢ wiasna aktywno$¢, zasna¢ i spa¢ dobrze i dlugo. Stymulowanie rozwoju
dziecka nie polega na wlaczeniu telewizji, tylko na rozmowach, wspolnym czytaniu i wspolnej zabawie [12, s. 101].

Wedhug K. Leksy: «Internet stworzyl nowy $wiat, o tyle niebezpieczny, ze atrakcyjny i ciekawy, niezwykle
wciagajacy, bo przyjazny i pomocny w zaspokajaniu waznych nieraz atawistycznych potrzeb. Ten $wiat to swego
rodzaju sztuczny raj, gdzie nie istnieje czas a przestrzen, odleglos¢ nie maja wigkszego znaczenia» [13, s. 46].

Internet staje si¢ Srodowiskiem wychowawczym, ktore przekazuje wartosci, uczy norm postgpowania
w kontakcie z innymi ludZzmi nie opuszczajac pomieszczenia. Rozrywka przestaje polega¢ na spotkaniach na
podworkach, w miejscach publicznych, na spotkaniach towarzyskich. Internet moze sta¢ si¢ czynnikiem
uzalezniajacym czyniac z cztowieka swojego niewolnika. Uzaleznienie od Internetu to zaburzenia przejawiajace si¢
w sposobie korzystania z tego nowego zrédia informacji ksztaltujac negatywne postawy miodych ludzi typu:
zachowania agresywne, spotecznie nicakceptowane.

Srodki masowego przekazu sa coraz bardziej powszechne i nie da si¢ ich ekspansji powstrzymaé ani
zahamowac. Bezkrytyczne i pozbawione kontroli korzystanie z nich, moze okaza¢ si¢ bardzo szkodliwe, zwlaszcza
umtodego odbiorcy. Niebezpieczenstwa jakie niesie, to przede wszystkim zakldcenie harmonijnego wspdtdzialania
intelektu 1 woli, sptycanie wrazliwosci intelektualnej, moralnej, religijnej 1 estetycznej. Brutalne bajki dla dzieci,
drastyczne filmy czynia w psychice cztowieka nieodwracalne zmiany. Dlatego ogromna rola spoczywa na rodzinie,
opiekunach 1 pedagogach, ktdrzy maja najwickszy wplyw na ksztaltowanie zainteresowan poznawczych i
estetycznych mtodego czlowieka. To oni powinni nauczy¢ wybidrczej i krytycznej postawy wobec proponowanych
w mediach treSci. Wartosci 1 antywartosci, ktore przekazuja nosniki masowego komunikowania dzialajac pozytywnie i
negatywnie na mtodego odbiorcg. Ta dwutorowos¢ oddzialywania jest widoczna w prasie, radiu, filmie, telewizji,
Internecie.
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W wychowaniu najwazniejszym, a zarazem najtrudniejszym zadaniem jest pomaganie dziecku w stawaniu si¢
dojrzalym, madrym i odpowiedzialnym czlowiekiem. Media realizuja w pewnym sensie te zadania m.in. poprzez
informowanie, socjalizacjg, integracje, zachowanie tradycji i wartosci kulturowych oraz ksztaltowanie systemu
wartosci. Nie mniej jednak najwazniejsza rolg odgrywaja tu rodzice, opickunowie stanowiacy wzor do nasladowania i
umiejetnie kierujacy procesem rozwoju dziecka. Oni powinni kontrolowa¢ to, co ogladaja w szklanym ekranie ich
dzieci. Powinni znalez¢ dla nich wigcej czasu 1 prowadzi¢ na ten temat rozmowy, thumaczy¢, wyjasnia¢ i pomoc
wybra¢ to, co warto$ciowe. To od rodzicow zalezy, czy $rodki masowego przekazu stana si¢ partnerem w procesie
wychowania czy tez wrogiem wywohujacym destrukcyjne zachowania dzieci.

Nie mniej wazna w ksztaltowaniu postaw i zachowan mtodego czlowieka jest rowniez rola nauczyciela —
wychowawcy, ktory powinien wskazywac droge wiasciwego korzystania ze $rodkow masowego przekazu oraz
cksponowac walory tresci edukacyjnych tych réznych no$nikéw informacji. Dziecko czujac wsparcie ze strony
rodzicéw, opiekundéw, nauczycieli i wychowawcow, na pewno wybierze wilasciwa droge postgpowania 1 bedzie
dokonywato odpowiednich w zyciu odpowiednich wyborow.
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JIBH3 «IIepesicnaB-XMeabHAIbKII IepyKaBHIN
TIEIArOrYHUH YHIBEpCUTET

imeni ["puropist CKkoBOpoIH

COHIAJIBHO-®OLJIOCO®CBKI ACIIEKTU HACWLUIAA I TYMAHI3MY B ICTOPII
Y cmammi tidembcst npo 63a€M036 130K HACUBL § 2YMAHIZMY 8 ICTOPUYHOMY KOHMEKCIL, OUCKYMYEMbCS Micye [ polb
HACUISL 8 COYIATIbHO-ICIMOPULHOMY PO36UNIKY roocmea. Hacuws posensoacmuvcs sik icmopuyHo nepexionuti QoeHomMeH i Ha ybomy
NONOJICEHHE OOTPYHIMOBYEMCSL MONCTIUGICHD HEHACUWIBHULBKOSO0 PO3GUMKY YUSLTZAYILIHO20 UATSIXY JHOOCEA.
Serhii Ryk
SOCIAL AND PHILOSOPHIC ASPECTS
OF VIOLENCE AND HUMANISM IN THE HISTORY
The article outlines the relationships between violence and humanism in historical context, role and place of violence
in the social and historical development of mankind. violence as a historical transitional phenomenon. From this perspective,
a possibility of non-violent civilized way of human development is proved.

OcTaHHIM 4acoM Ha CTOpIHKax HAYKOBOI JIITEPAaTypH BCE YACTIIlIC 3’SBIISIFOTHCS ITYOITIKALIil, SIKI MPUCBSTUCH]
BHUCBITJICHHIO CYTICPEUHOCTEH HACWILIA 3 i7C€H0 TyMaHi3My B ICTOPMYHOMY PO3BUTKY JIoncTBa. Ha mporuBary
PEBOJIOIIIHOMY TICPETBOPEHHIO CYCIIJIBCTBA, ChOIOZHI IMPOIOHYETHCS HEHACKWIBHMIBKA IApajyrMa PO3BHTKY
iCTOpIl, a/pke Y CyJaCHOMY LIMBUII30BAHOMY COLiyMi Oarato KOH(IIKTHHMX CUTyalllii MOKHA BHPILIIMTA MHPHO,
0e3 3aCTOCYBaHHS CHJIH, IIUISIXOM IIEPErOBOPIB 1 TMOIIYKY KOHCEHCYCHHX pe3ommoriin. OmHaK Taka MOYKIIHMBICTh
BUHHKJIA HelonapHo. JIo Hel Besl icTopis JofacTBa Oylia NMPOHM3aHAa HACKWIUISIM OJHIET YaCTHHM CYCIIUIHCTBA HaJl
iHIIOr. PeanbHuii OIS y MUHYJIE MOKa3ye, 10 MPOrpec y PO3BUTKY CYCIUTLCTBA 3aBXKIM CYIPOBOIDKYBABCS
HACHJULAM 1 IUISIX JI0 MapJIaMEHTChKOI JIEMOKpATIi MPOJISraB yepe3 TpUBaLy OOpOTHOY MPUTHOOJICHUX Mac 3a CBOL
TpaBa. [aean rymaHisMy HapODKYBAMCh Y CYCITUILCTBAX, JIC ITaHyBayIo TOTAJIbHE HACKIIBCTBO, 1 BTUICHHS iX B KUTTSI
BUMAraJio BiJ IXHIX MPUXMIBHUKIB )KOPCTKOI 1 KPOBOIPOIMTHOI OOPOTHOU.
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