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 Медіа значною мірою впливають на формування уявлень 
про роль жінок і чоловіків в суспільстві. Їхнє завдання – зруйнува-
ти стереотипи та показати різноманітність гендерних ролей. Рівне 
зображення жінок і чоловіків у медіа є необхідним для побудови 
справедливого та рівноправного суспільства, особливо в умовах 
війни. Повномасштабне російське вторгнення посилило традицій-
ну гендерну стереотипізацію та за, даними  Інституту масової ін-
формації, зменшила репрезентативність жінок у медіа [3]. 

Мета роботи – дослідити вплив повномаштабної російсько-
української війни на зміни у репрезентації жінок у онлайн-медіа 
«Українська правда» як експертів та герої публікацій . 

Онлайн видання «Українська правда» [6] вибране не випад-
ково: з одного боку воно входить до 50 найбільш відвідуваних 
сайтів України» [5], з іншого – до першого десятку Білого списку 
онлайн медіа, тобто рівень дотримання професійних стандартів 
тут становить понад 95% [1, 4].  

Було проаналізовано публікації за перший тиждень грудня 
2021 і 2023 років та виявлено частоту появи жінок і чоловіків у 
ролі героїв та у дев’яти рубриках видання. Всього проаналізовано 
278 публікацій у рубриках  «Коронавірус», «Економіка», «Війна», 
«Політика», «Кримінал», «Екологія», «Транспорт», «Будівництво», 
«Погода», «Спорт», «Культура» та «Релігія», що дозволило з’ясува-
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ти значне переважання чоловіків у якості героїв чи експертів. Так, за 
означений період вони були представлені 328 разів, а жінки лише 49 

(тобто у 15 %). 
Таблиця 1 

Частота появи жінок і чоловіків у онлайн медіа  

Дата Рубрика Кількість 

публікацій 

Кількість 

жінок  

експертів/ 

героїв 

Кількість  

чоловіків 

експертів/ 

героїв 

01.12.2021 

Коронавірус 8 1 8 

Економіка 7 0 15 

Війна 7 1 8 

Будівництво 3 0 1 

Транспорт 1 0 1 

Політика 24 5 48 

Кримінал 3 0 1 

Погода 1 1 0 

Медицина 1 0 1 

02.12.2021 

  

Коронавірус 6 2 6 

Економіка 6 2 6 

Війна 10 2 12 

Політика 25 5 27 

Транспорт 1 0 1 

Екологія 1 0 3 

Релігія 1 0 1 

03.12.2021 

  

Політика 19 1 28 

Економіка 5 0 5 

Кримінал 6 4 8 

Коронавірус 6 0 7 

Культура 2 0 2 

Війна 5 1 4 

Медицина 1 0 2 
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Продовження таблиці 1 

 

Дата Рубрика Кількість 

публікацій 

Кількість 

жінок  

експертів/ 

героїв 

Кількість  

чоловіків 

експертів/ 

героїв 

04.12.2021 

Політика 13 2 14 

Коронавірус 2 1 1 

Війна 4 1 4 

Спорт 1 1 1 

05.12.2021 

Політика 9 0 11 

Війна 3 1 3 

Кримінал 5 4 6 

Релігія 1 1 1 

06.12.2021 

Політика 16 1 16 

Коронавірус 14 5 9 

Кримінал 5 0 5 

Війна 10 0 11 

Спорт 2 0 2 

Транспорт 1 0 2 

Релігія 2 0 2 

07.12.2021 

Політика 18 4 22 

Війна 4 0 5 

Коронавірус 6 0 6 

Кримінал 7 1 8 

Економіка 3 1 2 

Транспорт 1 0 1 

Культура 1 0 1 

Погода 1 1 0 

Всього: 278 49 328 
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 Найпопулярнішими у 2021 році були рубрики «Коронавірус», 
«Політика», «Війна» та «Економіка», і жінки у них як героїні чи 
експертки в цих рубриках з’являються лише у 30 публікаціях з 
203, що становить 15%. Аналіз матеріалів «Української правди» 
після повномасштабного вторгнення в перший тиждень грудня 
2023 року засвідчив тенденцію до збільшення чисельності жінок 
як героїнь та експертів. Всього проаналізовано 357  публікацій у 
рубриках «Війна», «Політика», «Економіка», «Культура», 
«Освіта», «Наука», Кримінал», «Кордон» та «Медицина». За 
означений період чоловіки були героями/експертами у перший ти-
ждень грудня 2023 року 357 разів, а жінки – лише 89, що складає 
80 % та 20 % відповідно  

Таблиця 2 
Частота появи жінок і чоловіків у онлайн медіа  

«Українська правда» 1 – 7 грудня 2023 року  

  

Дата Рубрика Кількість 
публікацій 

Кількість 
жінок  
експертів/ 
героїв 

Кількість 
чоловіків 
експертів/ 
героїв 

01.12.2023 

Війна 17 2 19 

Політика 30 8 28 

Культура 4 12 12 

Економіка 3 0 3 

Медицина 2 2 1 

Кримінал 3 1 2 

Кордон 4 0 4 

Наука 0 0 2 

Транспорт 1 1 0 

02.12.2023 

Війна 18 0 18 

Політика 9 3 8 

Спорт 1 0 3 

Медицина 1 1 0 

Культура 3 0 3 

Кримінал 2 0 2 
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Продовження таблиці 2 

Дата Рубрика Кількість 

публікацій 

Кількість 

жінок  

експертів/ 

Кількість 

чоловіків 

експертів/ 

03.12.2023 

Війна 9 0 11 

Політика 12 1 11 

Наука 4 4 4 

Кордон 2 0 2 

Економіка 1 0 1 

04.12.2023 

Політика 20 4 25 

Війна 18 2 18 

Медицина 1 4 1 

Кордон 2 0 2 

Екологія 3 1 2 

Наука 3 0 5 

Культура 4 4 6 

Економіка 3 1 2 

05.12.2023 

Політика 11 3 9 

Війна 16 1 15 

Економіка 7 1 6 

Кримінал 9 1 9 

Наука 2 1 1 

Екологія 2 0 2 

Освіта 1 2 0 

06.12.2023 

Політика 19 1 18 

Війна 25 5 20 

Економіка 9 4 5 

Кримінал 10 1 12 

Медицина 2 0 1 

Культура 3 1 2 

Наука 4 2 2 

Релігія 2 0 2 
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Продовження таблиці 2 

 Аналіз рубрик «Війна», «Політика» та «Економіка» засвідчив 
практично незмінну тенденцію у чисельності жінок як героїнь та 
експертів – 45 разів, або 16 %.  Жінки частіше з’являються в публі-
каціях про культуру, медицину, кримінал чи освіту, в той час як чо-
ловіки є героями та експертами в кожній з рубрик. 
         Підсумовуючи, зазначимо, що повномасштабна російсько-
українська війна радикально не вплинула на ситуацію щодо при-
сутності жінок героїнь чи експертів у медіа.  Попри загальну тен-
денцію до збільшення (20 % проти 15 %), вони продовжують рідко 
з’являтися у матеріалах «Української правди» і у 2021, і у 2023 ро-
ках, особливо в традиційно «чоловічих» рубриках «Політика», 
«Економіка» та «Війна» (15 % та 16 % відповідно). Жінки зазви-
чай виступають експертами в нішах, де кількість чоловіків змен-
шилась після повномасштабного вторгнення. Це підтверджує ре-
зультати гендерного моніторингу, що найчастіше жінки присутні в 
матеріалах соціальної теми – здоров’я, психології та освіти [3].  
         Отримані результати засвідчили, що в онлайн медіа 
«Українська правда» спостерігається значний гендерний дисба-
ланс. Він навіть більший, ніж в середньому в українському медіап-
росторі. Тож журналістам видання варто звернути увагу на ефек-

Дата Рубрика Кількість 

публікацій 

Кількість 

жінок  

експертів/ 

героїв 

Кількість 

чоловіків 

експертів/ 

героїв 

07.12.2023 

Політика 22 4 22 

Війна 17 4 14 

Кримінал 6 5 4 

Економіка 3 1 3 

Культура 4 1 7 

Кордон 1 0 1 

Освіта 1 0 1 

Наука 1 0 1 

Всього: 357 89 352 
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тивне впровадження існуючих стандартів, орієнтованих на пред-
ставлення жінок у медіа [2] і дотримуватися рекомендацій Комісії 
журналістської етики з цього питання [7] .  
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