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Оксана Кушнір 
Мультимедійний лонгрід – це довгий текстовий матеріал, 

який супроводжується різноманітними медіа елементами 
(зображення, відео, аудіо, інфографіка, карти та інтерактивні еле-
менти). Лонгрід має більш складну структуру порівняно зі стаття-
ми і розробляється з метою надання глибокого, багатогранного 
висвітлення певної теми або історії [2]. 

Популяризація мультимедійного лонгріду у сучасній журна-
лістиці визначається його можливостями: 

1.Залучення уваги аудиторії: поєднання тексту з мультимедій-
ними елементами робить лонгрід більш цікавим та захоплюючим 
для читачів, що сприяє більш тривалому залученню аудиторії. 

2.Глибокого висвітлення теми: лон-
грід дозволяє всеохопно вивчити тему, використовуючи різнома-
нітні формати подання інформації. Це сприяє розкриттю різних 
аспектів предмета медіатизації та спрощенню його розуміння ау-
диторією. 

3.Покращення розуміння та запам’ятовування: мультиме-
дійні елементи (інфографіка та відео) допомагають чита-
чам краще зрозуміти складну інформацію та запам’ятати її. 

4.Емоційного впливу: візуальні та аудіальні елементи ви-
кликають емоції у читачів, таким чинам збільшують запам’ятову-
ваність та впливовість матеріалу. 
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5.Високого потенціалу для поширення: мультимедій-
ні лонгріди часто стають вірусними завдяки привабливому конте-
нту. Це формує відповідну загрозу, поширювану через різ-
ні інформаційно-комунікаційні платформи, особливо соцмережі. 

6.Інноваційності та креативності: використан-
ня різноманітних форматів та інтерактивних елементів стиму-
лює креативність журналістів і модернізує можливості для розпо-
віді історій [6]. 

Мультимедійні компоненти лонгріду увиразнюють складні 
концепти медіаповідомлення. Поєднання різних форматів пода-
чі контенту дозволяє повніше розкрити тему або історію, а та-
кож зробити лонгрід більш цікавим і захоплюючим. Тексти забез-
печують детальний аналіз події чи ситуації, зображен-
ня ілюструють ключові моменти, відео надають додаткового кон-
тексту, аудіо підкреслюють особистісність та емоційність сприй-
няття [5]. Візуальні та аудіальні елементи допомагають утрима-
ти увагу читачів та заохочують їх до глибшого занурення в матері-
ал. Поєднання тексту та візуальних елементів (інфографіка, графі-
ки або діаграми) полегшує сприйняття складної інформації, масш-
табних даних чи теоретичних концепцій [8]. Фотографії, відео- та 
аудіофрагменти розширюють образний контекст змісту медіапові-
домлень та викликають різноманітний емоційний спектр, що, у 
свою чергу, збільшує запам’ятовуваність та впливовість матеріа-
лів. Інтерактивні включення (опитування, тести або анімовані гра-
фіки) дозволяють читачам активно взаємодіяти з контентом, що 
підвищує їх залученість і зацікавленість у матеріалі [7]. Таким чи-
ном, поєднання різних форматів дозволяє створювати контент, що 
добре підходить для різних платформ і пристроїв – веб-сайтів, мо-
більних додатків або соціальних мереж. 

Створення мультимедійного лонгріду – складний та багатое-
тапний процес, який передбачає збір інформації, створення конте-
нту, вибір медіафайлів, оформлення тощо. Добре продуманий ал-
горитм допомагає організувати ці кроки, встановлювати терміни 
виконання завдань та контролювати їх виконання, тобто забезпе-
чити ефективність роботи [1]. Він також корегує спільну роботу 
команди, яка створює лонгрід, визначає обов’язки та відповідаль-
ність кожного учасника [3]. 
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Алгоритм створення мультимедійного лонгріду включає: 

• Вибір теми та визначення цільової аудиторії. Передусім 
тема має бути цікавою для аудиторії, відповідати її інтересам. Ви-
значальним є основний меседж, який журналіст прагне переда-
ти читачам. Він є ключовим при розробці концепції та структу-
ри лонгріду, складанні плану, формуванні порядку пода-
чі інформації, щоб історія була зрозумілою та логічною для реци-
пієнтів. 

• Пошук та збір текстових матеріалів. При цьо-
му доцільно використовувати різні джерела (статті, дослідження, 
інтерв’ю тощо), обов’язково записувати ключові ідеї та факти. Зо-
браження, відео-, аудіо- та інші медіаелементи варто відбирати з 
офіційних джерел, арґументуючи їх відповідність тексту та пере-
віряючи на правдивість. Візуальні компоненти мають бути високо-
якісними і сприяти розкриттю теми. 

• Створення текстового контенту лонгріду з викорис-
танням літературних норм української мови та стилістич-
них домінант. Написаний текст повинен відображати план і кон-
цепцію. Варто використовувати чіткі формулювання, захоплюючі 
заголовки та різноманітні літературні прийоми. Текст необхід-
но розподілити на розділи та підрозділи відповідно до плану, 
щоб забезпечити плавний перехід між складовими та ціліс-
ність матеріалу. 

• Вибір відповідних медіаелементів для кожного розді-
лу лонгріду. Відбір медіаелементів для лон-
гріду варто здійснювати відповідно до смислового навантаження 
тексту, беручи до уваги їх релевантність та емоцій-
не навантаження. Інтегрування відібраних фрагментів визначаєтьс
я ситуативною можливістю їх максимального впливу: щоб вони 
доповнювали історію, надавали їй глибини та роби-
ли матеріал більш цікавим [5]. 

• Створення інтерактивних інших елементів для залу-
чення аудиторії. Карти, графіки, опитування або інтерактивні 
історії надають читачам можливість взаємодіяти з контентом, а 
їх продумане впровадження у структуру лонгріду надасть матеріа-
лу динамічності [4]. 
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• Розробка візуального стилю лонгріду. Відібрані шрифти, 
кольорова гама, дизайнерські прийоми формують візуальний 
стиль матеріалу, який повинен відповідати темі і бу-
ти зовнішньо привабливим для зорового сприйняття. Верстка лон-
гріду має забезпечувати інтеграцію всіх елементів (текст, зобра-
ження, відео-, аудіофрагменти тощо), утворювали гармонійне ціле 
та сприяти зручному читанню. 

• Перевірка використаних форматів подачі контен-
ту. Найперше варто ретельно відредагувати текст на наяв-
ність граматичних помилок, правильність використання стилісти-
чних засобів і логічність викладу. Також потрібно зважи-
ти якість і правдивість медіаматеріалів та перевірити, як функціо-
нують інтерактивні компоненти 

• Вибір платформи для публікації лонгріду. Обрана плат-
форма повинна забезпечити найкращу видимість та доступ-
ність лонгріду для цільової аудиторії. Вона має гарантувати суміс-
ність із різними пристроями та браузерами для якісного перегляду 
матеріалу. Варто пам’ятати і про соціальні мережі, які сприяти-
муть максимальному розширенню аудиторії [3]. 

Отже, лонгрід – це потужний інструмент для створення ціка-
вого та ефективного контенту для широкої аудиторії. Мультиме-
дійний підхід дає змогу гармонійно поєднати різні медіаформати, 
а відтак, полегшити розуміння інформації, підвищити її запам’я-
товуваність, розвинути потенціал для залучення, утримання та 
впливу на аудиторію, що гарантує досягнення максимального ефе-
кту журналістського матеріалу. 
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