АНОТАЦІЯ
Матіяш В. В. Психологічні особливості впливу реклами в соціальних мережах на психоемоційний стан сучасних підлітків. Кваліфікаційна робота на здобуття освітнього ступеня «магістр» зі спеціальності 053 Психологія. ТНПУ ім. В. Гнатюка. Тернопіль, 2025. 106 с.
У кваліфікаційній роботі розкрито психологічні особливості впливу реклами в соціальних мережах на психоемоційний стан сучасних підлітків. Обґрунтовано основні наукові підходи до вивчення реклами у вітчизняній та зарубіжній психології. Охарактеризовано вікові та психологічні особливості розвитку емоційної сфери підлітків, що впливають на сприйнятливість до рекламного впливу. Проаналізовано основні чинники впливу реклами на емоційний стан дітей підліткового віку. Здійснено емпіричне дослідження впливу реклами в соціальних мережах на психоемоційний стан сучасних підлітків. Розроблено програму зниження негативного впливу реклами на емоційний стан підлітків, а також надано практичні рекомендації для сучасних підлітків щодо безпечного користування соціальними мережами.
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ANNOTATION
Matiiash V. V. Psychological Features of the Influence of Advertising on Social Media on the Psycho-Emotional State of Modern Adolescents. Qualification work for obtaining the educational degree of «Master» in the specialty 053 Psychology. Ternopil Volodymyr Hnatiuk National Pedagogical University. Ternopil, 2025. 106 p.
The qualification work explores the psychological features of the influence of advertising on social media on the psycho-emotional state of modern adolescents. The main scientific approaches to the study of advertising in domestic and foreign psychology are substantiated. The age-related and psychological characteristics of the development of the emotional sphere in adolescents, which affect their susceptibility to advertising influence, are described. The main factors influencing the emotional state of adolescents under the impact of advertising are analyzed. An empirical study of the influence of social media advertising on the psycho-emotional state of modern adolescents was conducted. A program to reduce the negative impact of advertising on adolescents’ emotional state was developed, and practical recommendations for modern adolescents regarding safe use of social media were provided.
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