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Рекомендовано до видавництва Всеукраїнською Асамблеєю докторів наук 

 з державного управління (Рішення від 01.12.2025, № 1/12-25) 

 

Згідно наказу Міністерства освіти і науки України 10.10.2022 

№ 894 журналу присвоєнi категорії "Б" із історії та археології 

(спеціальність - 032 Історія та археологія) та педагогіки 

(спеціальність - 011 Освітні, педагогічні науки) 

 

Згідно наказу Міністерства освіти і науки України вiд 23.12.2022 № 1166 журналу 

присвоєна категорія Б з філології (спеціальність - 035 філологія) 
 

Журнал видається за підтримки Інституту філософії та соціології Національної академії наук Азербайджану, Всеукраїнської асоціації 

педагогів і психологів з духовно-морального вихованн та Всеукраїнської асамблеї докторів наук з державного управління 

 

Журнал публікує наукові розвідки з теоретичних та прикладних аспектів філології, соціології, науки про освіту, історії, археології,  

а, також, культурології та мистецвознавства з метою їх впровадження у сучасний науково-освітній простір. 

Цільова аудиторія: вчені, лінгвісти, літературознавці, перекладачі, мистецвознавці, культурознавці, педагоги, соціологи, історики, 

археологи, а, також, інші фахівці з різних сфер життєдіяльності суспільства, де знаходить застосування тематика наукового журналу 

 

Журнал включено до міжнародної наукометричної бази Index 

Copernicus (IC), Research Bible, міжнародної пошукової системи Google Scholar 
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АМЕРИКАНСЬКІ ЖІНКИ В РОКИ ДРУГОЇ СВІТОВОЇ 

ВІЙНИ: ЗМІНИ У СТРУКТУРІ ПОВСЯКДЕННОСТІ 

 

Анотація. У статті комплексно досліджуються структурні зміни у 

повсякденному житті американських жінок у роки Другої світової війни, 

з’ясування трансформацій їхніх соціальних ролей і практик, а також 

окреслення впливу цих процесів на формування нових гендерних моделей у 

післявоєнному американському суспільстві. Наукова новизна полягає 

системному дослідженні трансформації повсякденних практик американсь-

ких жінок у роки Другої світової війни. Уточнено механізми впливу 

державної політики, масової пропаганди та економічної мобілізації на зміни 

у сфері домашнього господарства, харчових стратегій, догляду за дітьми та 

трудової активності жінок. Аналіз історіографічного доробку дозволяє по-

новому інтерпретувати роль інформаційних кампаній у формуванні моделей 

жіночої повсякденності. Обґрунтовано, що саме воєнні роки стали 

переломним етапом, який заклав підвалини для подальших соціальних змін 

і перегляду гендерних ролей у американському суспільстві. Вивчення 

трансформацій у структурі повсякденності американських жінок у роки  

Другої світової війни засвідчує, що воєнний період став одним із 

найважливіших етапів соціальних змін у США. Урядові пропагандистські 

кампанії, активне вербування жінок на промислові підприємства, вплив 

масової культури та зміна гендерних ролей суттєво переорієнтували 

традиційну модель жіночої поведінки й побутових практик. Хоча ці процеси 

й досі залишаються предметом фахових дискусій, очевидним є те, що саме 

війна спричинила безпрецедентну реорганізацію цивільної праці: жінки 

стали ключовим трудовим ресурсом у військовій економіці, забезпечивши 

безперебійне функціонування промисловості та державних установ. 

Зауважимо, що досліджувальний період заклав основи для підвищення ролі 

жінок у суспільному та економічному житті США. 

Ключові слова: Друга світова війна, США, преса, пропаганда, 

повсякденність, кіно, радіо, плакати. 
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AMERICAN WOMEN DURING WORLD WAR II: CHANGES 

IN THE STRUCTURE OF EVERYDAY LIFE 

 

Abstract. The article comprehensively examines structural changes in the 

everyday life of American women during World War II, to clarify the 

transformations of their social roles and practices, and to outline the impact of 

these processes on the formation of new gender models in post-war American 

society. The scientific novelty lies in the systematic study of the transformation 

of everyday practices of American women during World War II. The mechanisms 

of the influence of state policy, mass propaganda, and economic mobilization on 

changes in the sphere of household economy, food strategies, childcare, and 

women's labor activity are specified. The analysis of the historiographical work 

allows us to interpret the role of information campaigns in the formation of models 

of women's everyday life in a new way. It is substantiated that it was the war years 

that became a turning point that laid the foundation for further social changes and 

a revision of gender roles in American society. The study of transformations in 

the structure of everyday life of American women during World War II shows 

that the war period became one of the most important stages of social change in 

the United States. Government propaganda campaigns, active recruitment of 

women to industrial enterprises, the influence of mass culture, and changes in 

gender roles significantly reoriented the traditional model of female behavior and 

everyday practices. Although these processes still remain the subject of 

professional discussions, it is obvious that it was the war that caused an 

unprecedented reorganization of civilian labor: women became a key labor 

resource in the military economy, ensuring the smooth functioning of the defense 

industry and government institutions. It should be noted that the research period 

laid the foundation for increasing the role of women in the social and economic 

life of the United States. 

Key words: World War II, USA, press, propaganda, everyday life, cinema, 

radio, posters.  

 

Постановка проблеми. Період Другої світової війни став одним із 

найпотужніших чинників соціальних трансформацій у США, що істотно 

вплинуло на структуру повсякденного життя. Війна зумовила масове 

залучення чоловіків до збройних сил, маштабну мобілізацію та зростання 
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попиту на робочу силу. У цих умовах жінки не лише зберігали виконування 

традиційних сімейних функцій, а й активно інтегрувалися у сфери, які до 

війни здебільшого вважалися «чоловічими»: промислове виробництво, 

сільське господарство. 

Зауважимо, що в американському суспільстві у воєнний період 

відбулися значні змінилися у моделях споживання, організації побуту, 

формах колективної взаємодії. В цей період активізувалася державна 

інформаційно-пропагандистська політика, котра була спрямована на 

формування нового соціального образу «ідеальної громадянки воєнного 

часу». Також ці процеси суттєво вплинули на подальшу еволюцію жіночого 

руху в США, сприяли перегляду соціальних очікувань щодо ролі жінок у 

суспільстві та визначили передумови післявоєнних дискусій про рівність і 

права.  

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Питання дослідження 

діяльності жінок в період Другої світової війни є постійною темою 

наукового інтересу зарубіжних науковців. Порушена тема перебувала у 

сфері досліджень McEuen Melissa A. [10], Harper M. M. [5], Honey M. [7] та 

інших. Ці напрацювання дозволяють оцінити та проаналізувати ситуацію, 

що склалася у США. Автори у своїх дослідженнях підняли теми впливу 

пропаганди на жінок, повсякденності та проблем, котрі сформувалися під 

Другої світової війни.  

Мета дослідження полягає у всебічному аналізі трансформацій 

повсякденного життя американських жінок у роки Другої світової війни, 

виявленні змісту та динаміки змін у гендерних ролях, визначенні нових 

форм соціальної активності жінок, а також оцінці їхнього впливу на 

подальший соціокультурний розвиток американського суспільства. 

Виклад основного матеріалу. Перша половина ХХ ст. стала 

переломною епохою в історії американського жіноцтва. Вирішальну роль у 

трансформації їхнього соціального становища та щоденних практик 

відіграла війна, котра відкрила для жінок нові можливості для діяльності. 

Саме масова мобілізація чоловіків на фронт або в тренувальні табори 

спричинила гострий дефіцит робочої сили в промисловості, сільському 

господарстві, сфері послуг та інших секторах економіки. За цих умов жінки 

були змушені вийти за межі традиційних для них гендерних ролей і стали 

невід’ємною складовою економічної й соціальної інфраструктури країни 

[10, с. 178].  

Зазначимо, що з початком Другої світової війни уряд США розгорнув 

масштабну пропагандистську політику. З цією метою урядом було залучено 

ряд державних структур, зокрема «Військове відомство», «Раду з питань 

інформації та війни» та «Управління військової інформації (OWI)» [7, с. 
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123]. Через рекламу, пресу, радіомовлення та кіно ці інструкції формували 

позитивний образ жінки як ефективної, витривалої та надійної працівниці. 

Це допомагало суспільству підтримувати стабільність, створюючи відчуття 

безпеки та безперервності функціонування держави навіть за умов масової 

мобілізації чоловіків [7, с. 125] . 

Ці пропагандистські компанії були насамперед спрямовані на 

молодих жінок. Їхня ключова мета полягала не лише у залученні жінок до 

промислового виробництв та сільського господарства, але й у переконанні 

американського суспільства в тому, що жінки здатні виконувати ці завдання 

не менш успішно, ніж чоловіки. У результаті такі кампанії сприяли 

подоланню стереотипних уявлень про «традиційні» жіночі ролі, які 

десятиліттями домінували в американському суспільстві [8, с. 52]. 

Варто зауважити, що для уряду це питання було надзвичайно 

важливим, адже задоволення виробничих потреб країни та потреб збройних 

сил вимагало великих зусиль. Хоча мобілізація військових проходила 

ефективно, забезпечення цивільної робочої сили викликало проблеми, 

зокрема організаційного та політичного характеру. Спочатку уряд 

сподівався на добровільну мобілізацію, але зрештою перейшов до активної 

пропаганди, щоб ефективніше залучати бажаючих працювати у 

промисловості та сільському господарстві [5]. 

Основним інструментом рекламно-пропагандистської діяльності 

уряду США стали публікації в газетах та журналах, котрі були орієнтовані 

жінок-домогосподарок. Так, у газеті «Нью-Йорк Таймс» під час війни була 

започаткована колонка «Новини про їжу», де з 1943 р. щотижня 

публікувалися плани меню або рецепти простих страв [15, с. 110]. При їх 

формуванню вони враховували нові норми розподілу пайків, прогнозовані 

дефіцити та підвищення доступності окремих інгредієнтів. Такі поради 

допомагали жінкам ефективно планувати раціон попри численні обме-

ження. Поява таких публікацій була безпосередньо пов’язана із ухваленням 

у травні 1942 р. рішення «Адміністрації цін» (OPA) щодо нормування 

продуктів харчування (цукру, кави, консервів, вершкового масла та м’яса). 

Саме в цей час на шпальтах газет почали з’являтися статті під заголовками 

на кшталт «Культура нормування їжі». Запроваджені норми дозволяли 

уряду рівномірно розподіляти продукти серед населення. Крім того, кожен 

американець отримав пайкову книжку з червоними позначками (місячні 

норми на м’ясо, цукор, сир, масло) та синіми позначками (консерви) [9]. 

На той час найбільш популярними серед американських жінок були 

журнали «Жіночий домашній журнал» та «Mc Call’s» [17]. Варто зазначити, 

що більшість періодичних видань цього періоду публікували рецепти страв 

із м’яса, оскільки цей продукт залишався затребуваним під час війни. У 
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газетах і журналах з’являлися матеріали з порадами та рекламні публікації 

про те, як розтягнути обмежені запаси м’яса на кілька прийомів їжі, 

зберігаючи його поживну цінність. Так, одна із статей у «Нью-Йорк Таймс» 

пропонувала рецепт суміші, що складалася з «панірувальних сухарів і солі, 

борошна, екстракту яловичини та зневоднених овочів». Подібні рекомен-

дації допомагали жінкам знаходити творчі способи забезпечувати свої 

родини повноцінною їжею навіть у складних умовах воєнного часу [6, с. 22]. 

Ще одним джерелом пропаганди стали плакати. Їхня ефективність 

визначалася здатності впливати на емоції через використання яскравих 

кольорів, лаконічних слоганів та візуальних образів, що апелювали до 

почуттів патріотизму, громадської відповідальності та причетності до 

загальнонаціональних зусиль. Такий вид пропаганди створював емоційний 

зв’язок між продуктом і споживачем. У більшості випадків плакати містили 

сцени та символічні зображення, які викликали позитивні асоціації з 

перемогою, честю та національною єдністю. Завдяки цьому вони ефективно 

мотивували жінок долучатися до воєнних програм та підтримувати 

діяльність тилу [12, с. 95]. Так, однією із найбільш відомих персонажів 

жіночої статі зображених на плакатах того часу була «Розі Заклепальниця», 

котра втілювала жіночу мужність. [3]. 

Щодо другої категорії жінок – заміжніх та літніх – пропагандисткі 

компанії використовували інші візуальну стратегію та комунікативні 

підходи. Зазначимо, що плакати орієновані на цю аудиторію істотно 

відрізнялися від матеріалів спрямованих на молодих жінок. У більшості 

випадків вони містили зображення сімейних сцен, пов’язаних із виконанням 

повсякденних домашніх обов’язків, підкреслюючи значущість жіночого 

внеску в підтримку стабільності тилу. Крім цього, здебільшого ці плакати 

розміщували поблизу великих продуктових магазинів, де жінки здійсню-

вали регулярні покупки, що дозволяло безпосередньо впливати на цільову 

аудиторію та формувати у неї потрібні поведінкові настанови [17]. 

Зауважимо, що плакати були не єдиною формою американської 

пропаганди. Так, уряд поряд із плакатами активно застосовував під час 

Другої світової війни радіо, котре виступала основним джерелом новин для 

населення. Саме при допомозі радіо формувалася значна аудиторія, а 

радіопередачі виявилися сприятливим ґрунтом для пропаганди урядових 

ідеологій. Річ у тім, що частина радіопрограм повідомляли основні події із 

фронту, давали поради, як вижити під час війни. Одночасно під час 

радіопрограм піднімалися актуальні теми, що подавалися у гумористичні 

формі. Також уряд у радіопередачах порушував теми харчування, участь 

жінок у війні, боротьбу із дитячою злочинністю та адаптацією до мирного 

життя.  
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Із середини 1942 р. значна частина радіопередач активно викорис-

товувалася для пропаганди залучення жінок до різних сфер промисловості. 

Найвищий рівень жіночої зайнятості у воєнний період фіксувався в Західній 

частині країни, де жінки працювали на цільних та військових підприємствах 

[11, с. 679]. 

Окрім радіо, важливим і відносно новим на той час інструментом 

пропаганди стало кіно. Фільми виступали одним із найефективніших 

засобів масової комунікації, особливо серед жінок та молоді. Так, жінки 

регулярно відвідували кіносеанси, що не лише забезпечувало їм можливість 

соціальної взаємодії, а й робило їх аудиторією для нових державних 

інформаційно-пропагандистських повідомлень. Однією з найвідоміших 

кінокартин воєнного періоду був фільм «Людська комедія», випущений у 

1943 р. [7, с. 128]. 

Окрім промисловості, уряд США активно залучав жінок до праці у 

сільському господарстві. Ініціативу підтримала поїздка Е. Рузвельт до 

Великої Британії, де вона спостерігала, як британські жінки замінюють 

мобілізованих чоловіків на фермах. Саме тому, нею було піднято це питання 

на національному рівні. Проте Міністерство сільського господарства США 

(USDA) напочатку відхилило цю ідею, оскільки багато посадовців 

сумнівалися у наявності в жінок необхідних навичок та компетенцій для 

виконання сільськогосподарської роботи. Згодом це питання повторно 

стало актуальним, і уряд дозволив залучати жінок до праці на фермах. Так, 

у квітні 1943 р. Конгрес ухвалив закон про створення надзвичайної 

програми праці у сільському господарстві. Програма передбачала залучення 

до обробітку землі різних груп населення, включаючи військовополонених 

з Італії та Німеччини, працівників з Карибського басейну, студентів та 

жінок. 

Зауважимо, що з початком Другої світової було створено «Корпус 

рослинництва» при Міністерстві сільського господарства США. Це було 

федеральне агентство, котрому було доручено наглядати за цивільними 

сільськогосподарськими зусиллями. Жінки у цьому агентстві працювали у 

більшості випадках на сезонних роботах. Спираючись на статистичні дані, 

близько 2,5 млн. жінок взяли участь у програмі [4]. Таким чином, нестача 

працівників, спричинена масовою мобілізацією чоловіків, поєднувалася з 

економічними потребами жінок, зокрема самотніх або тих, чиї родини 

залежали від військової зарплати, котра нерідко була недостатньою для 

забезпечення всіх витрат домогосподарства. 

Однією з гострих проблем, з якою зіткнулися американські жінки, 

була оплата праці. Так, залучення жінок до професій, які раніше вважалися 

винятково чоловічими, зокрема водіїв пожежних машин, поїздів та трамваїв, 
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а також працівників машинобудівної, металургійної та суднобудівної 

промисловості – актуалізувало питання рівної оплати праці. Це питання 

неодноразово обговорювалося профспілками, котрі були стурбовані тим, що 

присутність у всіх галузях промисловості жінок могло знизити оплату праці 

чоловіків.  

У відповідь на це була досягнута обмежена угода про рівну оплату 

праці жінок, якщо вони виконували ту саму роботу, що й чоловіки, «без 

допомоги чи нагляду». Проте більшість роботодавців знаходила способи 

обійти ці положення, і середня заробітна плата жінок залишалася приблизно 

на 47 % нижчою за зарплату чоловіків. Крім того, напівкваліфіковані та 

некваліфіковані роботи були визначені як «жіночі», що фактично звільняло 

їх від переговорів про рівну оплату та дозволяло підтримувати існуючі 

гендерні зарплатні бар’єри [16]. 

У роки Другої світової війни американські жінки зіткнулися із 

проблемою догляду за дітьми. У багатьох випадках працюючі жінки були 

змушені залишати своїх малюків під наглядом батьків, старших дітей або 

сусідів. Преса регулярно повідомляла про випадки, коли діти, що ледь 

досягли шкільного віку, змушені були доглядали молодших братів і сестер 

упродовж повного робочого дня, через що самі пропускали навчання. Уряд 

визнав, що нестача організованого догляду за дітьми негативно впливає на 

продуктивність праці жінок. В одному із офіційних урядових звітів 

зазначалося, що «прогули жінок на суднобудівних підприємствах у чотири–

п’ять разів перевищують прогули чоловіків, значною мірою через 

непередбачувані проблеми з доглядом за їхніми дітьми» [1]. 

Доречно додати, що думки суспільства по цьому питанню 

розділилися. Частина політиків та громадськості виступали проти залучення 

жінок до праці на підприємствах. Хоча жінки-політики та профспілки 

нагадали Конгресу, що без допомоги жінок США не виграє війни [14]. Тому 

керівництво держави повинно було знайти шляхи вирішення даного 

питання, а саме створення громадських дитячих ясел. 

Варто зазначити, що з метою розв’язання проблеми догляду за дітьми 

Конгрес у 1943 р. виділив 20 млн. доларів на реалізацію універсальної 

програми догляду за дітьми. Програму було впроваджено в рамках закону 

про інфраструктуру «Закон Ленгема» (1940 р.). Завдяки коштам 

федерального бюджету, а також участі штатів та приватних компаній, по 

країні було створено значна кількість так званих «воєнних ясел», 

розрахованих на 550 тис. дітей. Попри те ця програма носила тимчасовий 

характер і не змогла охопити потреби всіх родини. Хоча стала одним із 

важливих етапів реалізації соціальної політика США. У межах програми 

почали функціонувати центри денного догляду, які забезпечували 
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можливість працюючим матерям виконувати обов’язки на промислових 

підприємствах у воєнний час [2]. 

Висновок. Таким чином, Друга світова війна стала певним 

каталізатором соціально-економічних та культурних змін у США. Саме 

воєнна мобілізація, разом із активними урядовими пропагандистськими 

кампаніями, масштабним залученням жінок до праці на підприємствах 

промисловості, у сільському господарстві, а також через масові інфор-

маційні засоби – радіо, пресу та кіно – суттєво трансформували традиційні 

моделі жіночої поведінки, сімейних обов’язків та повсякденних практик. 

Зокрема, війна спричинила значне розширення гендерних ролей: жінки 

активно включалися у висококваліфіковані професії, які раніше вважалися 

виключно чоловічими, що стимулювало дебати про рівність у заробітній 

платі та умови праці.  

Водночас соціальні програми, зокрема створення «воєнних ясел» і 

розширення догляду за дітьми, забезпечили інтеграцію жіночої праці у 

виробничий процес та знизили бар’єри участі жінок у трудовій діяльності. 

Отже, воєнний період в США заклав фундамент для подальшого розвитку 

жіночого руху, гендерної політики та розширення прав і можливостей жінок 

у повоєнні десятиліття. 
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